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چکیده
ترویـج و آمـوزش روش هـای بهینه ی کشـت گل محمـدی به عنوان تخصص دو جانبه  در توسـعه انسـانی بخش کشـاورزی، 
بـه منظـور رفـع نیازهـاي اطلاعاتـي، بینشـي و مهارتـي پرورش دهنـدگان انجـام می شـود. در همیـن راسـتا، ایـن پژوهـش بـا 
هـدف تدویـن مـدل سـاختاری ترویـج و آموزش کشـت گل محمدی در شهرسـتان سـاری در سـال 1400 انجام شـد. جامعه ی 
آمـاري پرورش دهنـدگان گل محمـدی در شهرسـتان سـاری به شـمار 224 تـَـن مي باشـند. بـا اسـتفاده از فرمـول کوکـران، 
188 پرورش دهنـده ی گل محمـدی بـه عنـوان نمونـه ی آمـاري گزینـش شـدند. داده هـا بـا اسـتفاده از پرسشـنامه محقـق 
سـاخته گـردآوری شـد. پرسشـنامه در سـه بخـش اصلـی ویژگي هاي فـردی پرورش دهنـدگان گل محمـدی، ترویـج و آموزش 
کشـت گل محمـدی و عامل هـای اقتصـادی، اجتماعـی- فرهنگـی، محیطـی، بازاریابـی و زیرسـاختی با بـازه لیکرت بـود. روایی 
 شـکلی پرسشـنامه بـا اسـتفاده از نظـر متخصصـان تأییـد شـد. همچنیـن بـر پایـه محاسـبه میانگین واریانس اسـتخراج شـده 
)AVE < 0/642 > 0/561( و پایایـی ترکیبـی )CR < 0/952 > 0/895(، پرسشـنامه دارای روایـی همگـرا و پایایـی مناسـبی 
بـود. بـرای پـردازش داده هـا از نرم افزارهـاي SPSS16 و Smart PLS بهـره گرفته شـد. مدل  سـاختاري نشـان داد کـه به ترتیب، 
عامل هـای اجتماعـی- فرهنگـی، محیطـی، اقتصـادی و بازاریابـی بیشـترین تأثیـر را بـر ترویـج و آمـوزش کشـت گل محمـدی 

داشـتند. ایـن عامل هـا 85 درصـد از واریانـس ترویـج و آمـوزش کشـت گل محمـدی را تبییـن کردند.
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مقدمه
توسـعه هر نـوع محصولی در بخـش کشـاورزی، نیازمند 
همگرایـی، همسـویی و وجـود دیدگاه های جامـع و آینده نگر 
عرصه هـای  در  مختلـف  مؤسسـه های  و  نهادهـا  میـان  در 
برنامه ریـزی، سیاسـتگذاری، آموزشـی، پژوهشـی و اجرایـی 
اسـت )نیارکـو و کوزار، 2021(. در این راسـتا، حلقه ارتباطی 
ترویـج کشـاورزی، وظیفه مهمی را در جهت اشـاعه اطلاعات 
حاصـل از پژوهش هـا و کمک به سـازگار کـردن آن اطلاعات 
در مناطـق مختلـف و همچنیـن انعـکاس نیـاز کشـاورزان به 
حیطـه پژوهش هـای کشـور بـر عهـده دارد )سـینگ و مینا، 
2019(. ترویـج و آمـوزش کشـاورزی کـه دو مقوله آموزشـی 
جـدا، امـا مکمـل هـم هسـتند، تنهـا تخصـص دو جانبـه ای 
در توسـعه منابـع انسـانی کشـاورزی هسـتند کـه هریـک با 
و  ارتباطـی و درک  و  آموزشـی  فناوری هـای  از  بهره گیـری 
کاربـرد نشـر فناوری هـای تولیدی، به عنوان محـرک و موتور 
توسـعه بخـش کشـاورزی فعالیـت می کنـد )ملک محمدی و 
همـکاران، 1400(. آموزش هـای ترویجی باید بـه منظور رفع 
نیازهاي اطلاعاتي، بینشـي و مهارتي کشـاورزان براي تقویت 
توان خدماتي آنان و تحقق رشـد بینش انسـاني انجام شـود؛ 
بـه گونـه ای کـه حرکـت تکاملـي انسـان را از آنچـه هسـت 
بـه آنچـه باید باشـد، تحقق بخشـد )ملک محمـدي، 1377(. 
ظرفیت سـازی،  عمـده  مأموریـت  سـه  کشـاورزی  ترویـج 
مدیریـت  کشـاورزی،  بخـش  در  نظام سـازی  و  نهادسـازی 
دانـش و تسـهیل گری در فرآینـد نـوآوری و انتقـال فناوری و 
توسـعه و توانمندسـازی منبع هـای انسـانی بخش کشـاورزی 

را برعهـده دارد )رعنایی کردشـولی و مرتضـوی، 1395(.
فناوری هـای  توسـعه  در  کشـاورزی  ترویـج  خدمـات 
جدیـد و تغییـر نگـرش کشـاورزان و بهبـود معیشـت پایـدار 
روسـتایی از طریق توسـعه سـرمایه انسـانی و اجتماعی نقش 
ترویـج  واقـع،  در   .)2021 اسـترینگر،  و  )انتوی آگـی  دارد 
توسـعه و رسـانش  نقشـی کلیـدي در جریـان  کشـاورزي، 
دانـش، اطلاعـات و فنـاوري و نیز تسـهیل پـردازش و کاربرد 

مؤثـر آن هـا از سـوي کشـاورزان و خانوارهـاي آنـان جهـت 
تصمیم گیـري و عمـل آگاهانـه و توانمندسـاز، ایفـا می نماید. 
همچنیـن در راسـتاي تحقـق اهدافـی ماننـد توانمندسـازي 
کشـاورزان، امنیت غذایـی، اشـتغال زایی و کارآفرینـی، حفـظ 
منابع طبیعـی، رشـد و حفـظ بهـره وري در سـطح بهینـه و 
غیـره، تلاش می کند )شـریف زاده، 1393(. ترویج کشـاورزی 
دارای کارکردهـای متعـددی چون افزایش و بهبود معیشـت، 
آمـوزش بـه کشـاورزان در افزایـش تولید اسـت کـه می تواند 
از آن هـا بـرای ایفـای نقش هـای دیگـری چـون کاهـش فقر 
بهـره بـُرد )کیانمهر و حیاتـی، 1395(. در بسـیاری از موارد، 
بـرای  توانایـی آن  بـه  موفقیـت ترویـج کشـاورزی وابسـته 
سـازگاری و نیـز تغییـر مسـیر برنامه هـای خـود بـر مبنـای 
نیازهـای جامعـه روسـتایی و مخاطبـان می باشـد و چنانچـه 
بـه خوبـی مـورد حمایت قرار گیرد، به پایدارسـازی معیشـت 
روسـتایی کمک شـایان توجهـی می نماید )فائـو، 2016(. در 
ترویج و آموزش کشـت گل محمدي باید توسـعه فناوری های 
جدیـد، رسـانش و تسـهیل پـردازش و کاربـرد مؤثـر دانـش 
در تصمیم گیـري و عمـل آگاهانـه، تغییـر نگـرش و توجـه 
فناوری هـای  از  بهره گیـری  بـا  نیازهـاي پرورش دهنـده  بـه 

آموزشـی و ارتباطـی، مـورد توجـه قـرار گیرد.  
پـرورش گل محمـدی، نقش مهمی را در ایجاد اشـتغال و 
درآمدزایی و توسـعه اقتصاد روستایی در مناطقی از کشور که 
دارای اسـتعداد و پتانسـیل لازم برای این فعالیت می باشـند، 
داراسـت )امینـی و زاهـدی، 1395(. گل محمـدی از جملـه 
پنـج پایـه اصلـی رز در جهـان اسـت کـه عـلاوه بـر کشـت 
آبـی، بـه صورت دیم قابل توسـعه اسـت و نسـبت به شـرایط 
محیطـی سـازگاری خوبـی دارد. اهمیـت اصلـی گل محمدی 
در عطـر آن نهفتـه و هدف اصلی از کشـت ایـن گل در ایران 
تولیـد گلاب اسـت و در مرحلـه بعد اهمیـت گل محمدی در 
بدسـت آوردن اسـانس این گیاه و اسـتفاده از گلبرگ های آن 
اسـت )میـر، 1397(. در اسـتان مازندران به ویـژه در دودانگه 
صرفـه  از  گل محمـدی  سـاری،  شهرسـتان  چهاردانگـه  و 
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در سـال 1400، 280  اسـت.  برخـوردار  بالایـی  اقتصـادی 
هکتـار بـاغ در دودانگـه و چهاردانگـه به کشـت گل محمدی 
اختصـاص یافـت. متوسـط عملکـرد این محصول سـه تن در 
هکتـار بـوده و از هـر کیلوگـرم گل تـر در روش سـنتی 2 تـا 
2/5 و در روش صنعتـی شـش لیتـر گلاب بدسـت می آیـد. 
15واحـد گلاب گیری سـنتی و یک واحد صنعتـی در منطقه 
دودانگـه این شهرسـتان فعالیـت می کرد که 240 هـزار لیتر 
گلاب و 800 کیلوگـرم گل خشـک برداشـت و تولیـد شـده 
اسـت )سـازمان جهاد کشـاورزی اسـتان مازنـدران، 1400(. 
سیاسـت توسـعه کشـت گل محمدی باید به گونه ای ترسـیم 
شـود کـه نیازهای بـازار و تقاضای داخلی و خارجی را پاسـخ 
دهـد. بـه دلیـل اهمیت ترویـج و آموزش کشـت گل محمدی 
در شهرسـتان سـاري و لـزوم توجـه بـه عامل هـای تأثیرگذار 

بـر آن، در ایـن پژوهـش بـه ایـن موضوع پرداخته شـد. 
یافته هـای بسـیاری از پژوهش هـای انجـام شـده نشـان 
کشـت  ترویـج  بخـش  اصلـی  دشـواری های  کـه  می دهـد 
ترویجـی  ارتباطـات  نبـود  از  گرفتـه  نشـأت  گل محمـدی 
مناسـب میان باغداران و مروجان اسـت. دشـواری هایی مانند 
کمبـود متخصصـان ترویجـی، ضعـف توانایی علمـی و عملی 
مروجـان و کارشناسـان ترویـج، منطبـق نبـودن پژوهش هـا 
بـا دشـواری ها و نیاز هـای روزمـره باغـداران، کمبـود میـزان 
آگاهـی باغـداران، نبـود اعتمـاد باغـداران بـه مروجـان، نبود 
آموزشـی-ترویجی  نشـریه های  بـه  باغـداران  دسترسـی 
و  سـوری   ،1391 کسـائیان نائینی،  و  )حاجی میررحیمـی 
همـکاران، 1391 و اکبـری و محمودی کرمجـوان، 1401(، 
جدایـی ترویـج از محیط سیاسـتگذاری و نهادهـای حمایتی 
)شـعبانعلی فمی و همـکاران، 1387(، نبـود حمایـت دولت از 
باغـداران در ارتبـاط بـا آمـوزش و معرفی کشـت و کار، نبود 
تجهیـزات و امکانـات فرآوری و بسـته بندی محصول و هزینه 
بالای نیروی انسـانی )کوشـکی و همکاران، 1399( می باشـد 

کـه در پـرورش گل محمـدی بایـد مـورد توجـه قـرار گیرد.
عامل هـای  و  کشـاورزی  آمـوزش  و  ترویـج  زمینـه  در 

مؤثـر بـر آن، پژوهش هـاي چنـدي صـورت پذیرفتـه اسـت 
و یافته هـاي گوناگونـي نیـز به دسـت آمـده اسـت کـه بـه 
شـماري از آنـان در ادامه اشـاره مي شـود. ریاحـی و همکاران 
)1401(، در پژوهشـی به بررسـی نقش عامل های آموزشـی -

ترویجـی مؤثـر بـر توسـعه خوشـه های کسـب و کار زعفـران 
در اسـتان خراسـان جنوبـی پرداختنـد. نتایـج نشـان داد که 
آمـوزش و نیروی متخصـص در زمینه بازاریابـی در کارگاه ها، 
اطلاع رسـانی از طریـق رسـانه های جمعـی از جملـه رادیـو 
زمینـه  در  متخصـص  مشـاورین  از  اسـتفاده  تلویزیـون،  و 
زعفـران و تولیـد محصول هـای جانبی و برگـزاری کلاس ها و 
بازدیدهـای آموزشـی از کشـتزار های نمونه زعفـران، بالاترین 
رتبه هـا را در بین سـوال های عامل آموزشـی مؤثر بر توسـعه 

خوشـه های کسـب و کار زعفـران داشـتند. 
بیژنی نسـب و همـکاران )1400(، در پژوهشـي بـا عنوان 
ترویـج، آمـوزش کشـت و بسـته بندی گیاهـان دارویـی در 
شهرسـتان لنـده دریافتنـد کـه ترویـج، آمـوزش کشـت و 
بسـته بندی گیاهـان دارویی بـرای جوانان جویـای کار و زنان 
روسـتایی می توانـد عـلاوه بـر ترویـج طـب سـنتی و کاهش 
درآمـد  افزایـش  موجـب  شـیمیایی،  داروهـای  از  اسـتفاده 
خانوارهـای روسـتایی شـود. پیشـنهاد می شـود آموزش هایی 
در زمینـه راه انـدازی صنایـع خانگـی و تبدیلـی نظیـر تولیـد 
عرقیـات گیاهـی و توسـعه گردشـگری در روسـتاها دنبـال 
شـود؛ زیـرا از طریق فـرآوری و صادرات گیاهان دارویی سـود 

بیشـتری نصیـب جامعه هـای محلـی می شـود.
بـا  پژوهشـی  در   ،)1400( همـکاران  و  خداوردیـان 
عنـوان تأثیـر آموزش هـای غیررسـمی مهارتـی بهره بـرداران 
البـرز دریافتنـد کـه در پنـج  دام و دامپزشـکی در اسـتان 
شـاخص افزایـش دانـش فنـی بهره بـرداران، افزایـش مهارت 
بهره بـرداران، افزایـش درآمـد و بهبود معیشـت بهره بـرداران، 
بهبـود وضعیـت انگیـزش و رضایت شـغلی و افزایـش کمی و 
ارتقـای کیفـی تولیـد، بیـن پیش و پـس از شـرکت در دوره، 

اختـلاف معنـی دار آمـاری وجـود دارد.
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کشـاورز باحقیقـت و همـکاران )1400(، عامل های مؤثر 
بـر پایـداری فعالیـت ترویج خصوصـی از دیدگاه کارشناسـان 
قزویـن  اسـتان های  کشـاورزی  جهـاد  خدمـات  مرکزهـای 
و زنجـان بررسـی کـرده و یافته هـا حاکـی از آن بـود کـه 
عامل هـای زیرسـاختی، آموزشـی-ترویجی و اقتصـادی، بـه 
ترتیـب بیشـترین تأثیـر مثبـت را بر سـازه پایـداری فعالیت 
ترویـج در بخـش خصوصی، داشـتند. با توجه بـه تأثیر عامل 
زیرسـاختی، سـاماندهی شـبکه ترویـج خصوصـی از سـوی 
ابتـدا و انجـام سیاسـت های  سـازمان جهـاد کشـاورزی در 
حمایتـی جهـت راه انـدازی شـرکت های نوپای مشـاوره ای از 
قبیـل اطلاع رسـانی، آمـوزش و فرهنگ سـازی جهت پذیرش 
فرهنـگ ترویـج خصوصـی در منطقـه و تقبل سـهمی از حق 

العمـل ترویـج خصوصـی، پیشـنهاد می گـردد.
بردبـار و همکاران )1399(، در پژوهشـی با عنوان تدوین 
مـدل جامـع سـاماندهی ترویـج کشـاورزی با رویکـرد نظریه 
آشـفتگی نشـان دادند که دو شـاخص فعالیت های آموزشی-

ترویجـی و ارتباطـات ترویجـی، تأثیـر بالاتـری برسـاماندهی 
ترویج کشـاورزی دارند. این در حالی اسـت که شـاخص های 
رسـانه ای،  انبوهـی  آموزش هـای  و  زیرساختی-آموزشـی 

اثرمنفـی بـر سـاماندهی ترویج از خـود بـروز داده اند.
نیرومند و همکاران )1399(، در پژوهشـی با عنوان نقش 
ارتباطـات مشـارکتی در آمـوزش فناوری های نویـن تولید به 
کشـاورزان دریافتنـد کـه علیرغـم تمایـل کشـاورزان خُرد به 
روش هـای سـنتی )بـه دلیل هایـی نظیـر کمبـود منبع هـای 
مالـی بـرای خریـد تجهیـزات و ناکافـی بـودن آموزش هـای 
ترویجـی و شـمار مـددکاران کشـاورزی(، ارایـه آموزش های 
نویـن کشـاورزی را از دریچه روش های ارتباطات مشـارکتی، 
مؤثـر خوانـده و بـر ضـرورت اسـتفاده از چنیـن روش هایـی 

نظیـر مدرسـه در مزرعه تأکیـد دارند.
کاکولونـد و همکاران )1397(، در پژوهشـی نقش ترویج 
و آمـوزش کشـاورزی در توسـعه کشـت کلـزا در شهرسـتان 
راهکارهـای  پیاده سـازی  بـرای  بررسـی کردنـد.  را  سلسـله 

آموزشـی و ترویجـی، آمـوزش ضمن خدمت به کارشناسـان، 
آمـوزش بـه بهره بـرداران درزمینه ی تشـکیل تعاونـی باهدف 
یکپارچه سـازی و یکجـا زراعـی، اجـرای برنامه های آموزشـی 
گروهـی باهدف ارتقای بهـره وری تولید، بازدید کشـاورزان از 
کشـتزارهای نمونـه، سرکشـی و پایش مسـتمر کارشناسـان 
فنی و ترویجی و تهیه بسـته های آموزشـی چندرسـانه ای در 
زمینه هـای سـامانه های آبیـاری مناسـب، معرفـی رقم هـای 
مقـاوم بـه سـرما و دارای عملکرد بـالا و رعایت تراکم کشـت 
و  نمایشـی  اجـرای کشـتزارهای  بـذر در هکتـار،  و میـزان 
مدرسـه مزرعه کشـاورز و تشـکیل کمیته سـاماندهی توسعه 
و ترویـج کشـت دانه هـای روغنـی متشـکل از کارشناسـان 
دسـت اندرکار جهـاد کشـاورزی، شـرکت توسـعه دانه هـای 

روغنـی و دیگـر نهادهـای مرتبط پیشـنهاد می شـود.
فعلـی و همـکاران )1394(، عامل هـای بیرونـی مؤثـر بر 
نظـام ترویـج کشـاورزی ایـران تـا افق سـال 1404 شمسـی 
را بررسـی کـرده و مشـخص کردنـد عامل هـای زیرسـاختی، 
انقلاب هـای  نهـادی،  فرهنگـی،  اقتصـادی،  بوم شـناختی، 
علمـی و فنـاوری و جمعیتـی، از عامل هـای بیرونـی مؤثـر 

  . هستند
خزلـی و اشرفی سـامانی )1395(، در پژوهشـي بـا عنوان 
عامل هـاي تأثیرگـذار بـر توسـعه کشـت گیاهـان دارویی در 
اسـتان ایـلام، از تحلیـل عاملـی اکتشـافی اسـتفاده کردنـد. 
در ایـن تحلیـل چهـار عامـل بـا مقادیـر ویـژه بالاتـر از یـک 
اسـتخراج شـدند که در مجموع 68/5 درصـد از واریانس کل 
عامل هـا را تبییـن کردنـد. عامل هـای تأثیرگـذار بـر ترویـج 
کشـت گیاهـان دارویی اسـتان اسـلام عبارتنـد از: عامل های 
اقتصادی-اجتماعـی، فرهنگی-آموزشـی، سیاسـتی و فنـی و 
محیطـی. همچنیـن بـر اسـاس نتایـج به دسـت آمـده عامـل 
اقتصادی-اجتماعـی در میـان عامل های یاد شـده بیشـترین 
سـهم را در ترویـج کشـت گیاهـان دارویی اسـتان ایـلام دارا 

بودند. 
زارعـی )1394(، پژوهشـي بـا عنـوان عامل هـاي مؤثـر 
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کشـاورزان  بیـن  در  روغنـی  دانه هـای  کشـت  توسـعه  بـر 
نتایـج نشـان داد کـه  انجـام دادنـد.  شهرسـتان مرودشـت 
متغیرهـای سـن، میـزان تحصیـلات، حمایـت دولـت، میزان 
دانـش فنـی کشـاورزان، انـدازه مزرعـه، ارتبـاط بـا ترویـج، 
مالکیـت زمیـن زراعـی، ارتبـاط بـا سـایر کشـاورزان، درآمد 
کشـاورزان و آگاهـی از تأثیـر کشـت دانه هـای روغنـی بـر 
عملکـرد غـلات بـا توسـعه کشـت دانه هـای روغنـی رابطـه 

وجـود دارد. معنـی داری 
در پژوهـش انـوری )1392( بـا عنوان بررسـی عامل های 
مؤثـر بـر گرایـش بـه ترویـج کشـاورزی دهسـتان مرحمـت 
آبـاد میانـی شهرسـتان میاندوآب نشـان داد کـه تأثیرگذاری 
تمامی عامل های اقتصادی، اجتماعی، سیاسـی، بوم شناسـی، 
زیرسـاختی، نهـادی در ترویـج کشـاورزی می باشـد. در ایـن 
میـان، عامـل اجتماعـی بیشـترین تأثیـر و عامل زیرسـاختی 

کمتریـن تأثیر را داشـت.
پیترسـون )1381(، در پژوهشـی با عنـوان جایگاه ترویج 
در توسـعه کشـاورزی و روسـتایی، عامل هـای گوناگـون بـر 
ترویـج کشـاورزی  بویـژه در کشـورهای در حـال توسـعه را، 
اجتماعـی- اقتصـادی، سیاسـی،  بـوم شناسـی،  عامل هـای 

فرهنگـی، زیرسـاخت، نهـادی می داند.
عامل هـای  بررسـی  بـا   ،)2022( همـکاران  و  میدامبـا 
اجتماعـی- اقتصـادی مؤثـر بـر دسترسـی به خدمـات ترویج 
اوگانـدا  کشـاورزی در میـان کشـاورزان خرده پـا در غـرب 
دریافتنـد کـه عامل هـای مؤثـر بـر دسترسـی بـه خدمـات 
ترویج کشـاورزی شـامل سـن، جنـس، تحصیـلات، فاصله از 
مرکزهـای ترویجـی، عضـو بـودن در انجمن هـای کشـاورزی 
و دسترسـی بـه اعتبارهـا بـود. پیشـنهادهایی ماننـد حمایت 
از کشـاورزان از طریـق وام هـای سـریع بـا نـرخ بهـره پایین، 
تقویـت و افزایش شـمار برنامه های سـوادآموزی بزرگسـالان، 
افزایـش شـمار کارشناسـان ترویـج و تشـویق کشـاورزان بـه 
بـه  انجمن هـای کشـاورزی، در دسترسـی  بـودن در  عضـو 

خدمـات ترویجـی ارایـه گردیـد.

بررسـی  بـه   ،)2022( آکواسـی آنتوی  و  سـیمون ماکی 
ادراک کشـاورزان از اثربخشـی خدمـات ترویـج کشـاورزی 
عمومـی در آفریقـای جنوبـی پرداختـه و یافته هـاي پژوهش 
نشـان داد که خدمات ترویجی و مشـاوره عمومی در گوتنک1 
شـناختي  جمعیـت  اجتماعـي-  عامـل  سـه  بودنـد.  بي اثـر 
)سـطح تحصیـلات، سـن و انـدازه کشـتزار( بـه طور شـایان 
توجهـي بـر ادراک کشـاورزان از اثربخشـی خدمـات ترویـج 
کشـاورزی عمومی و مشـاوره تأثیر داشـتند. سـه عامل اصلي 
بـراي اثربخشـي خدمـات ترویـج عمومي، خدمات بـا کیفیت 
خـوب، ارایـه اطلاعـات در مورد بهبـود تولیدات کشـاورزي و 

در دسـترس بـودن فناوري هـاي مـورد نیاز کشـاورزان بودند.

داپامگـر و همـکاران )2021(، در پژوهشـی بـا عنـوان 

عامل هـای مؤثـر بـر کشـت و ترویـج محصول های سـنتی در 

کوهسـتان: بررسـی مـوردی منطقـه جمـلا2، نپـال دریافتند 

کـه عامـل  فیزیکـی )بهبـود جاده/بازار و دسترسـی بـه غذا(، 

غذایـی  عادت هـای  )تغییـر  فرهنگی-اجتماعـی  عامل هـای 

و تابوهـای اجتماعـی(، عامـل  نهادی/خـط مشـی )خدمـات 

حمایتـی تبعیـض آمیـز نسـبت بـه محصول هـای جزیـی(، 

عامـل اقتصـادی )نبـود تقاضـای بـازار و سـود محصول هـای 

جزیـی(، عامـل فنـی )فقـدان فن آوری هـای بهبـود یافتـه و 

و  جزیـی(  محصول هـای  بـرای  اقدام هـای  از  مجموعـه ای 

آفت هـا  از  ناشـی  )آسـیب  زیست محیطی/زیسـتی  عامـل 

کشـت  مـداوم  کاهـش  و  اقلیمـی(  بیماری   ها/تنش هـای  و 

محصول هـای سـنتی، ممکـن اسـت منجـر بـه از بیـن رفتن 

جبران ناپذیـر سیسـتم غذایـی محلی و تنوع محصول شـود و 

خطرهـای جدی برای مردم و بوم سـامانه منطقه کوهسـتانی 

ایجـاد کنـد. بنابرایـن، بـرای تأمیـن تنـوع زیسـتی بهبـود 

یافتـه و همچنیـن تغذیـه و درآمـد پایـدار بـرای منطقه های 

کوهسـتانی نپـال، ضـروری اسـت کـه عامل هـای مؤثـر بـر 

ترویج کشـت محصول های سـنتی کوهسـتانی انجـام پذیرد.

نگـی و همکاران )2018(، معیارها و شـاخص های ترویج 
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و حفاظـت از گیاهـان دارویـی و معطـر در هیمالیـا غربـی، 

هنـد را بررسـی و دریافتنـد که چهار عامل اقتصادی، زیسـت 

محیطی/اکولوژیکـی، اجتماعی-فرهنگـی و سیاسـی بر ترویج 

و حفاظـت از گیاهـان دارویـی و معطـر در هیمالیـا غربـی 

تأثیرگذارند.

عنـوان  بـا  پژوهشـی   ،)2017( و همـکاران  آلدوسـاری 

و  اطلاعـات  فنـاوری  کاربـرد  دربـاره  کشـاورزان  ادراک 

ارتباطـات در خیبـر پاختونخـوای3 پاکسـتان انجـام دادنـد. 

نتایـج پژوهـش نشـان داد کـه بیشـتر پاسـخ دهندگان بـر 

ایـن بـاور بودندکـه موبایـل و اینترنـت می توانـد یـک منبـع 

سـودمندی از اطلاعـات کشـاورزی باشـد و تنهـا 7/7 درصد 

از پاسـخ دهندگان در مـورد اسـتفاده از ایـن ابـزار اطلاعاتـی 

مخالـف بودنـد.

پـرورش گل محمـدی از جملـه فعالیت هـای کشـاورزی 

اسـت که بـه لحـاظ نیازهای فیزیولوژیک با گسـتره وسـیعی 

لحـاظ  بـه  و  اسـت  سـازگاری  دارای  محیطـی  شـرایط  از 

نیازمنـدی بـه منبع های پایه نیـز، چندان محصـول پرتوقعی 

نیسـت. بـه لحاظ نیازمنـدی به نیـروی کار به گونه ای اسـت 

کـه می توانـد امـکان ایجـاد اشـتغال بـرای روسـتاییان را بـه 

عنـوان قشـر عظیـم و تأثیرگـذاری در جامعه هـای روسـتایی 

فراهـم نمایـد و توانمنـدی بالقـوه آنان را در تأمین بخشـی از 

درآمـد خانـوار بـه فعلیت برسـاند )امینی و زاهـدی، 1395(. 

از شـرایط لازم  برخـورداری  بـه جهـت  شهرسـتان سـاری 

مسـاعدی  منطقـه ی  کشـاورزی،  فعالیت هـای  زمینـه ی  در 

بـرای گسـترش کشـت گل محمـدی اسـت. وجـود چنیـن 

زمینه هایـی سـبب شـده تـا فعالیـت کشـت گل محمـدی در 

شهرسـتان سـاری تـا آن انـدازه اهمیـت یابـد کـه حتـی بـه 

عنـوان کشـت غالـب و معیشـت سـاکنان برخی روسـتاهای 

ایـن شهرسـتان تبدیـل گـردد. همچنیـن بـا توجـه بـه بروز 

ارزش  و  کشـور  در  آب  بحـران  و  مسـتمر  خشکسـالی های 

اقتصـادی بـالای محصـول گل محمـدی و توسـعه روزافـزون 

کشـت آن در شهرسـتان سـاری، انجـام دادن پژوهشـی بـه 

منظـور ترویـج و آمـوزش کشـت ایـن محصـول ضـروری به 

نظـر می رسـد. بـا توجه بـه پیشـینه ی پژوهش، مـدل نظری 

متغیرهـای مؤثـر بـر ترویـج و آمـوزش کشـت گل محمـدی 

در نـگاره ی 1 آمـده اسـت. هرچنـد ترویـج و آموزش کشـت 

گل محمـدی عامـل تغییـر و تحـول در بخـش کشـاورزی و 

روسـتایی اسـت، خـود نیـز از تغییرهـای محیطی کـه در آن 

فعالیـت می کنـد تأثیـر می پذیرد. در شـرایطی کـه همه این 

متغیرهـای مؤثـر و اولیـه فراهـم گردنـد، ترویـج و آمـوزش 

کشـت گل محمدي در شهرسـتان ساری بیشـترین گسترش 

را داشـته و بـا ایفـای نقـش مکمل خـود، فرایند رسـیدن به 

توسـعه پایـدار را سـرعت می بخشـد. بدیهـی اسـت کـه در 

درازمـدت و گسـترش کشـت گل محمـدی، ترویـج و آموزش 

نیـز بـر بهبـود هـر یـک از عامل هـا تأثیـر خواهد داشـت. به 

عبـارت دیگـر در درازمدت در کشـت نوپـای گل محمدی در 

شهرسـتان سـاری، بین ترویـج و آموزش و ایـن عامل ها، یک 

تأثیـر متقابـل برقـرار خواهد شـد. 
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نگاره 1- مدل نظری ترویج و آموزش کشت گل محمدی در شهرستان ساری

روش شناسی
ایـن پژوهـش به لحـاظ دیدمان جـزو پژوهش های کمٌی، 
از نظـر میـزان امـکان کنترل متغیرها شـبه آزمایشـی، از نوع  
علـّی- ارتباطـی و بـر مبنـاي چگونگـي گـرد آوری داده هـای 
پژوهش هـای  جـزو  هـدف  نظـر  از  و  میدانـی  نیـاز  مـورد 
کاربردی اسـت که در شهرسـتان سـاری اسـتان مازندران در 

سـال 1400 صـورت گرفته اسـت.  
جامعـه ی آماري پرورش دهنده ی گل محمدی شهرسـتان 
سـاری به شـمار 224 تـَـن در اسـتان مازنـدران مي باشـند 

)سـازمان جهاد کشـاورزی اسـتان مازندران، 1400( و شـمار 
نمونـه بـر پایـه فرمول کوکـران 188 تـَـن گزینش شـده اند. 
بـا توجه بـه پراکنش ناهمگـن پرورش دهنـدگان گل محمدی 
شهرسـتان سـاری، به منظـور دسـتیابی به نمونه هـا از روش 
نمونه گیـری تصادفـی طبقه ای با انتسـاب متناسـب اسـتفاده 
شـد. بـه گونـه اي که بـر مبنـای حجم جامعـه آمـاری در هر 

یـک از مرکزهاي خدمات کشـاورزي، شـمار نمونه متناسـب 
بـه هر یـک از مرکزهـا اختصاص یافته اسـت )جـدول1(. 

جدول1- حجم نمونه گزینش شده از جامعه آماری بر پایه مرکز خدمات کشاورزی

شمار نمونهحجم جامعه مرکز خدمات کشاورزي 
121102دودانگه

6655چهاردانگه
1714تاکام

2017شویلاشت
224188جمع
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سـاخته  محقـق  پرسـش نامه  از  اسـتفاده  بـا  داده هـا 
گـردآوری شـدند که برای اسـتخراج متغیرهـا و تدوین آن ها 
از منبع هـای مختلفی اسـتفاده شـده بـود. پرسشـنامه نهایي 
افـزون بـر ویژگي هـاي فـردی پرورش دهنـده ی گل محمدی، 
در بخش هـای ترویـج و آمـوزش کشـت گل محمـدی )میزان 
اسـتفاده از کانال هـای ارتباطـی بـا 15 پرسـش، میـزان ارایه 
کلاس هـای آموزشـی با 10 پرسـش، میـزان ارایـه نوآوری ها 
و فناوری هـا بـا پنـج پرسـش و نگـرش باغـداران نسـبت بـه 
ترویـج و آمـوزش بـا پنـج پرسـش(، عامل هـای اقتصـادی 
)هفت پرسـش(، اجتماعی- فرهنگی )10 پرسـش(، محیطی 
)هفـت پرسـش( و بازاریابـی )نـه پرسـش( بودند کـه هر یک 
از پرسـش ها بـه جـز نگـرش باغـداران نسـبت بـه ترویـج و 
آمـوزش بـا بازه لیکـرت )5 بـرای گزینه خیلی زیـاد و 1 برای 
گزینـه خیلی کـم( سـنجش شـدند. نگـرش باغداران نسـبت 
بـه ترویـج و آمـوزش نیـز، بـا بـازه لیکـرت )2+ بـرای گزینه 
کامـلًا موافقـم و 2- برای گزینه کاملًا مخالفم( سنجش شـد.

روایـی شـکلی پرسشـنامه بـا اسـتفاده از نظرسـنجي از 
متخصصـان در حـوزه پژوهـش تأیید شـد. به منظور بررسـی 
روایـی سـازه شـامل روایـی همگـرا و روایـی تشـخیصی و 
پایایـی ابـزار اندازه گیـری بـه بررسـی بـرازش مـدل پژوهش 
پرداختـه شـد. بر پایـه محاسـبه میانگین واریانس اسـتخراج 
شـده )AVE < 0/642 > 0/561( و پایایـی ترکیبـی )0/952 
> CR > 0/895(، پرسشـنامه دارای روایـی همگـرا و پایایـی 

مناسـبی بـود. پـس از گـردآوری و دسـته بندی داده هـا، از 
 SPSS16 روش آمار توصیفی و اسـتنباطی در محیـط نرم افزار
و همچنیـن بـرای اسـتخراج مـدل معادله هـاي سـاختاری از 

نرم افـزار Smart PLS اسـتفاده شـد. 
مدل سـازی معادله های سـاختاری روش آماری توانمندی 
اسـت که مـدل اندازه گیری )تحلیـل عاملی تأییـدی( و مدل 
سـاختاری )رگرسـیون یـا تحلیـل مسـیر( را بـا یـک آزمـون 
همـکاران،  و  )اکبـری  می کنـد  ترکیـب  هم زمـان  آمـاری 
1392(. مدل سـازي معادله هـاي سـاختاري هـم اکنـون، بـا 

دو نسـل روش هـاي پـردازش داده هـا معرفـي شـده اسـت. 
نسـل نخسـت روش هـاي مدل سـازي معادله هاي سـاختاري 
LIS�  روش هاي کوواریانس محور مي باشـند کـه نرم افزارهاي

REL، AMOS، EQS و MPUS چهـار مورد از پرکاربردترین 

نرم افزارهـاي ایـن نسـل هسـتند. چند سـال پـس از معرفي 
روش کوواریانـس محـور، بدلیـل نقطه هـاي ضعفـي کـه در 
ایـن روش وجـود داشـت نسـل دوم روش هـاي مدل سـازي 
معادله هـاي سـاختاري بـه نـام روش حداقـل مربعـات جزیي 
)PLS( بـه کار بـرده شـدند. هنگامـی کـه پژوهشـگران قصد 
سـنجیدن رابطه هـاي علیّ را دارنـد، متغیرها نرمال نباشـند، 
بـراي هـر صفـت پنهـان دو یا یک متغیر تعریف شـده باشـد 
و حجـم نمونـه زیـاد نباشـد، PLS مناسـب تر از نرم افزارهاي 
نسـل نخسـت مي باشـد )هنسـلر و همـکاران، 2009 و هایـر 
مدل سـازی  در  مرسـوم  مدل هـای   .)2013 همـکاران،  و 
معادله هـاي سـاختاری )SEM( در واقع متشـکل از دو بخش 
هسـتند. مـدل اندازه گیـری کـه چگونگـی توضیـح و تبییـن 
متغیرهـای پنهـان توسـط متغیرهای آشـکار )پرسـش هاي( 
مربوطـه را بررسـی و ارزیابـی مي کنـد و مـدل سـاختاری که 
نشـان می دهد چگونـه متغیرهای پنهان در پیونـد با یکدیگر 
قـرار گرفته اند. اسـتفاده از مدل سـازی معادله هاي سـاختاری 
برتري هـاي زیـادی دارد کـه از مهم تریـن آنـان عبارت انـد از: 
بـرآورد رابطه هـاي چندگانـه، قابلیـت سـنجش متغیرهـای 
خطـای  محاسـبه  نشـده(،  مشـاهده  )مفهوم هـاي  پنهـان 
اندازه گیـری و قابلیـت بررسـی تأثیـر هـم خطـی )داوري و 

رضـازاده، 1392(.
 PLS در ایـن پژوهـش بـا توجـه بـه برتری هـاي روش
نخسـت  نسـل  و  رگرسـیون  بـه روش هایـی چـون  نسـبت 
مدل هـای معادله هـاي سـاختاری و برتری هـاي یـاد شـده از 
جملـه قـدرت پیش بینـی مناسـب و در نظـر گرفتن شـرایط 
محدودیـت  نبـود  مـدل،  پیچیدگـی  ماننـد  پژوهـش  ایـن 
اسـتفاده از متغیرهای دارای مقیاس کمّی و کیفی و اسـتفاده 

از داده هـای نانرمـال، از ایـن روش اسـتفاده شـد.
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یافته ها
کـه  بـود  پاسـخگویان 47/207 سـال  میانگیـن سـنی 
جوان تریـن و سـالمند ترین آنـان بـه ترتیـب 21 و 69 سـال 
داشـتند. افـزون بـر ایـن،34/1 درصد از پاسـخگویان  سـطح 
تحصیلی شـان کارشناسـی بـود. به بیـان دیگـر، 73/4 درصد 
از آنـان سـطح تحصیلـی کارشناسـی و بالاتـر از آن داشـتند. 
همچنیـن کمینـه و بیشـنه پیشـینه کشـت گل محمـدی به 
ترتیب 1و 28 سـال و میانگین پیشـینه کشـت آن 11/995 
سـال بود. کمینه و بیشـنه سـطح زیرکشـت گل محمدی نیز 
بـه ترتیـب 2000 مترمربـع و 80000 مترمربـع و میانگیـن 
سـطح زیرکشـت آن 24511 مترمربـع بـود. میانگیـن درآمد 
بـود.  تومـان   31856000 گل محمـدی  پـرورش  سـالانه 
گروه بنـدی پرورش دهنـدگان گل محمـدی از لحـاظ میـزان 
ترویـج و آموزش کشـت گل محمـدی و عامل هـای اقتصادی، 
اجتماعـی- فرهنگـی، محیطـی و بازاریابـی بـا روش فاصلـه 
 ،)1384 کاخـک،  و  )صدیقـی  میانگیـن  از  معیـار  انحـراف 
صـورت گرفـت. میانگیـن رتبـه ای پاسـخگویان بـر پایـه ی  
ترویـج و آمـوزش کشـت گل محمدی 2/68 شـد کـه بیانگر؛ 
ترویـج و آموزش کشـت گل محمـدی در حد خوب می باشـد 

رتبـه ای  میانگین هـای  دارد.  فاصلـه  عالـي  سـطح  بـا  کـه 
اجتماعـی-  اقتصـادی،  عامل هـای  پایـه ی   بـر  پاسـخگویان 
بـه  نیـز،  زیرسـاختی  و  بازاریابـی  محیطـی،  فرهنگـی، 
ترتیـب2/489، 2/527، 2/532، 2/564و 2/537 شـدند کـه 
بیانگـر؛ عامل های اجتماعـی- فرهنگی، محیطـی، بازاریابی و 
زیرسـاختی در حـد خـوب و عامل اقتصادی در حد متوسـط 

می باشـند و بیانگـر فاصلـه داشـتن بـا سـطح عالـي اسـت.
رابطـه ی  زمینـۀ  در  شـده  ارایـه  یافته هـای  برمبنـاي 
بیـن متغیرهـاي پژوهـش در جـدول 2، بیـن سـن، پیشـینه 
کشـت گل محمـدی و سـطح زیـر کشـت گل محمـدی  بـا 
ترویـج و آمـوزش کشـت گل محمـدی رابطـه ی معنـی داری 
پـرورش  از  سـالانه  درآمـد  بیـن  نـدارد. همچنیـن،  وجـود 
فرهنگـی،  اجتماعـی-  اقتصـادی،  عامل هـای  گل محمـدی، 
محیطـی، بازاریابـی و زیرسـاختی بـا ترویج و آموزش کشـت 
گل محمـدی رابطه ی مثبـت معنی داری وجـود دارد. با توجه 
بـه وجـود رابطـه مثبت بیـن متغیرهـاي پژوهش، نسـبت به 
اسـتخراج مـدل معادله هاي سـاختاری با اسـتفاده از نرم افزار 

Smart PLS اقـدام شـد.

جدول2- ضریب همبستگی اسپیرمن بین متغیرهاي پژوهش

متغیر دوممتغیر اول
ضریب همبستگی 

)rs(
سطح معنی داری 

)sig(
0/0880/307-ترویج و آموزش کشت گل محمدیسن

0/0780/211-ترویج و آموزش کشت گل محمدیپیشینه کشت گل محمدی
0/0180/943-ترویج و آموزش کشت گل محمدیسطح زیر کشت گل محمدی

0/013*0/175ترویج و آموزش کشت گل محمدیدرآمد سالانه پرورش گل محمدی
0/000**0/758ترویج و آموزش کشت گل محمدیاقتصادی
0/000**0/751ترویج و آموزش کشت گل محمدیمحیطی

0/000**0/788ترویج و آموزش کشت گل محمدیاجتماعی- فرهنگی
0/000**0/675ترویج و آموزش کشت گل محمدیبازاریابی

0/000**0/772ترویج و آموزش کشت گل محمدیزیرساختی
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بـرای بررسـی رابطـه ی خطـی بیـن متغیرهـای پنهان و 
آشـکار و بـه منظـور بررسـی و ارزیابی روایی همگـرا و پایایی 

ابزار سـنجش پژوهـش، بار 
عاملـی هـر یـک از گویه هـا بـه دسـت آمـد )جدول های 
2 و 3(. حـد مطلـوب آلفـای کرونبـاخ بـرای آن کـه بلـوک 
مـورد نظـر همگـن و تـک بعـدی ارزیابـی شـود بـالای 0/7 
)نونالـی، 1967( و بـرای پایایـی مرکـب 0/8 و بـالای 0/7 
قابـل قبـول اسـت )نونالـی و برن اسـتین، 1994(. بنابراین با 
توجـه بـه میزان هـاي به دسـت آمـده در جدول هـای 3 و 4، 
همـه ي سـازه های انعکاسـی مـدل سـاختاری ایـن پژوهـش 
دارای پایایـی سـازگاری درونـی مطلوبی اسـت. ضمـن اینکه 
میزان هـاي به دسـت آمـده از AVE نشـان از روایی همگرای 
مناسـب در مؤلفه هاسـت. بـه طـوری کـه، کمینـه میـزان 
AVE یـا همـان معیـار میانگین واریانس اسـتخراج شـده در 

روایـی همگـرا بایـد 0/5 باشـد )لـی و چیـن، 2017(. جدول 
3 بیانگـر آن اسـت کـه در متغیـر وابسـته ترویـج و آمـوزش 
کشـت گل محمدی، بـه ترتیب میـزان اسـتفاده از کانال های 
ارتباطـی، میـزان ارایـه کلاس های آموزشـی، ارایـه نوآوری ها 
و فناوری هـا و نگـرش باغـداران نسـبت بـه ترویـج و آموزش 
بیشـترین تأثیر را داشـتند. همچنین در متغیـر پنهان میزان 

اسـتفاده از کانال هـای ارتباطی، به ترتیب اینترنـت، باغداران 
همسـایه و هم محل، توصیـۀ رهبران محلي )ریش سـفیدان( 
تأثیـر  بیشـترین  شهرسـتان  کشـاورزي  جهـاد  مدیریـت  و 
را داشـتند. در میـزان ارایـه کلاس هـای آموزشـی، آمـوزش  
آمـوزش   گل محمـدی،  محصول هـای  فـروش  و  بازاریابـی 
به کارگیـری فنـاوری و روش هـای نویـن در زمینـه باغداری، 
گل محمـدی  مناسـب  نهـال  و  پایه هـا  گزینـش  آمـوزش  
بـرای کاشـتن و آمـوزش  مبـارزه بـا آفت هـا و بیماری هـای 
گل محمـدی بیشـترین تأثیر را داشـتند. همچنیـن در متغیر 
پنهـان ارایـه نوآوری هـا و فناوری هـا، ماشـین آلات و ادوات 
مـدرن باغـی )کودریـز باغـی، سـمپاش موتـوری لانـس دار، 
مدیریـت  فناوری هـای  گل چینـی(،  قیچـی  بـرش،  قیچـی 
تلفیقـی آفت هـا و سـامانه های آبیـاری قطـره ای بیشـترین 
تأثیـر را داشـتند. در متغیـر پنهـان نگـرش باغداران نسـبت 
بـه ترویـج و آموزش نیز، فراهم شـدن زمینه مناسـب کسـب 
درآمـد مـازاد بـر فـروش گل محمـدی و فرآورده هـای آن از 
طریـق ترویـج و آمـوزش، بـاور داشـتن بـه ترویـج و آموزش 
بـر بهبـود وضعیت اقتصـادی خانواده باغـداران گل محمدی و 
موفقیـت ترویج و آمـوزش در فـروش و بازاریابی گل محمدی 

و فرآورده هـای آن، بیشـترین تأثیـر را داشـتند. 

جدول3- خلاصه یافته های برازش مدل اندازه گیری ترویج و آموزش کشت گل محمدی 

بارعاملینمادمتغیر آشکاربارعاملیمتغیر پنهان

میزان استفاده 
از کانال های  

ارتباطی
0/962

Ch10/769مددکاران ترویجي
Ch20/779مرکز خدمات جهاد کشاورزي
Ch30/797باغداران همسایه و هم محل

Ch40/619باغداران پیشرو

Ch50/711تلفن همراه
بخش هاي خصوصي )فروشندگان تجهیزات و نهاده هاي 

کشاورزي و باغی(
Ch60/741

Ch70/736رسانه دیداری و شنیداری )تلویزیون(
Ch80/739نشریه های ترویجی

Ch90/787توصیۀ رهبران محلي )ریش سفیدان(
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بارعاملینمادمتغیر آشکاربارعاملیمتغیر پنهان

میزان استفاده 
از کانال های  

ارتباطی
0/962

Ch100/811اینترنت
Ch110/775رسانه شنیداری )رادیو(

Ch120/787مدیریت جهاد کشاورزي شهرستان
Ch130/764مرکزها و ایستگاه هاي تحقیقاتي
Ch140/749شرکت هاي تعاوني کشاورزي

Ch150/728ارتباط با مروجان و کارشناسان کشاورزي
AVE =0/569            CR =0/952           Cronbach Alpha =0/945

میزان ارایه 
کلاس های 

آموزشی
0/920

آموزش  استفاده مناسب از کودهای شیمیایی در باغ های 
گل محمدی

T10/799

آموزش  گزینش پایه ها و نهال مناسب گل محمدی برای 
کاشتن

T20/806

T30/806آموزش  مبارزه با آفت ها و بیماری های گل محمدی
آموزش  به کارگیری فناوری و روش های نوین در زمینه 

باغداری 
T40/818

T50/776آموزش  ارتقای سطح سلامت و بهداشت باغداران
آموزش  سوادآموزی برای باغداران به منظور ارتقای 

سطح سواد
T60/790

T70/792آموزش  استفاده از کودهای آلی در باغ های گل محمدی
T80/790آموزش کنترل و مبارزه با علف های هرز گل محمدی
T90/836آموزش  بازاریابی و فروش محصول های گل محمدی

آموزش  فرآوری گل محمدی در زمینه گلاب گیری و 
خشک کردن گل و غنچه و مربا و تکثیر نهال

T100/799

AVE =0/642            CR =0/947           Cronbach Alpha =0/938

میزان ارایه 
نوآوری ها و 

فناوری ها
0/908

I10/803فناوری های مدیریت تلفیقی آفت ها
I20/795سامانه های آبیاری قطره ای 

ماشین آلات و ادوات مدرن باغی )کودریز باغی، سمپاش 
موتوری لانس دار، قیچی برش، قیچی گل چینی(

I30/804

سم ها و کودهای جدید و مؤثر )NPK، کودهای 
ارگانیک(

I40/791

I50/778استفاده از نهاده های زیستی مانند ورمی کمپوست و ... .
AVE =0/631            CR =0/895          Cronbach Alpha =0/854

ادامه جدول3- خلاصه یافته های برازش مدل اندازه گیری ترویج و آموزش کشت گل محمدی 
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بارعاملینمادمتغیر آشکاربارعاملیمتغیر پنهان

نگرش باغداران 
نسبت به ترویج و 

آموزش
0/850

ترویج و آموزش باعث فراهم شدن زمینه مناسب کسب 
درآمد مازاد بر فروش گل محمدی و فرآورده های آن 

شده است.

A10/830

ترویج و آموزش موجب استفاده از کودها و سم های 
شیمیایی مناسب پرورش گل محمدی می شود.

A20/737

ترویج و آموزش بر بهبود وضعیت اقتصادی خانواده 
باغداران گل محمدی تأثیر دارد.

A30/808

ترویج و آموزش موجب موفقیت در فروش و بازاریابی 
گل محمدی و فرآورده های آن می شود.

A40/799

ترویج و آموزش در کنترل آفت ها، بیماری ها و علف های 
هرز گل محمدی مؤثر بوده است.

A50/747

ترویج و آموزش در به کارگیری فناوری های نوین در 
پرورش گل محمدی مؤثر بوده است.

A60/733

AVE =0/603            CR =0/901          Cronbach Alpha =0/868

ادامه جدول3- خلاصه یافته های برازش مدل اندازه گیری ترویج و آموزش کشت گل محمدی 

جـدول 4 بیانگـر آن اسـت کـه در متغیرهـای مسـتقل 
پژوهـش بـه ترتیب، عامل هـای اجتماعی- فرهنگـی، محیطی، 
اقتصـادی و بازاریابـی، بیشـترین تأثیـر را بـر ترویـج و آموزش 
کشـت گل محمـدی داشـتند. در متغیـر پنهـان اجتماعـی- 
رسـوم  و  آداب  بـا  متناسـب  کار  و  ایجـاد کسـب  فرهنگـی، 
منطقـه، توانایـی درک و شـناخت موقعیت هـا و فرصت هـای 

کارآفرینـی و گسـترش فرهنـگ کارآفرینی بیشـترین تأثیر را 
داشـتند. همچنیـن در متغیـر پنهـان محیطی، فناوری نسـبتاً 
سـاده صنایـع فـرآوری گل محمـدی، نیـاز کم آبی و سـازگاری 
گل محمـدی به خشـکی و شـوری خاک و نظـام بهره برداری از 
باغ هـای پـرورش گل محمدی )مالکی، سـهم بری، اسـتیجاری( 
بیشـترین تأثیـر را داشـتند. در متغیـر پنهـان اقتصـادی نیـز، 
اعطای وام و تسـهیلات مناسـب به فعالان صنعت گل محمدی، 
ارزش افـزوده گل محمـدی در مقایسـه با سـایر گیاهان زراعی 

قابـل کشـت در منطقـه و میـزان درآمـد پرورش دهنـدگان 
گل محمـدی بیشـترین تأثیـر را داشـتند. در متغیـر پنهـان 
بازاریابـی نیـز، برخـورداری از ظرفیـت رقابت پذیـری قیمتـی 
و کیفـی گل محمـدی و فرآورده هـای آن، پرداخـت بـه موقـع 
افزایـش  و  گل محمـدی  محصول هـای  تضمینـی  خریدهـای 
توجـه باغـداران بـه بازاریابـی گل محمـدی و فرآورده هـای آن 

بیشـترین تأثیر را داشـتند.
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جدول4- خلاصه یافته های برازش مدل اندازه گیری متغیرهای مستقل پژوهش

بارعاملینمادمتغیر آشکاربارعاملیمتغیر پنهان

0/225اقتصادی

E10/783حذف یارانه نهاده های باغداری 
E20/804میزان درآمد پرورش دهندگان گل محمدی

ارزش افزوده گل محمدی در مقایسه با سایر گیاهان 
زراعی قابل کشت در منطقه

E30/812

اعطای وام و تسهیلات مناسب به فعالان صنعت 
گل محمدی

E40/844

افزایش اعتبارها و حمایت نهادهای سرمایه گذاری 
باغداری در بخش تولید گل محمدی

E50/739

تحت پوشش بیمه قرار گرفتن تولید و بازاریابی 
گل محمدی

E60/727

میزان دسترسی به نهاده های کشاورزی )کود، سم، 
ماشین آلات، ادوات و ...(

E70/785

AVE =0/617            CR =0/919           Cronbach Alpha =0/896

اجتماعی- 
فرهنگی

0/333

S10/780گسترش فرهنگ کارآفرینی 
تقویت سرمایه های اجتماعی )دوستی، همبستگی، 

حس تفاهم و ...( میان باغداران
S20/708

افزایش مشارکت های اجتماعی باغداران در پرورش 
گل محمدی و فرآورده های آن

S30/742

S40/749عضو بودن در تشکل های روستایی
S50/664فرهنگ سازی تولید و مصرف فرآورده های گل محمدی

S60/750استفاده از کانال های ارتباطی 
S70/765وجود انگیزه در باغداران جهت پرورش گل محمدی
توانمندسازی پرورش دهندگان گل محمدی برای 

مشارکت در تصمیم گیری ها
S80/755

S90/785ایجاد کسب و کار متناسب با آداب و رسوم منطقه
توانایی درک و شناخت موقعیت ها و فرصت های 

کارآفرینی
S100/784

AVE =0/561            CR =0/927           Cronbach Alpha =0/913

0/296محیطی

En10/661سازگاری اقلیم محلی برای رویش گل محمدی
En20/654سازگاری با نوع خاک باغ ها

En30/850فناوری نسبتاً ساده صنایع فرآوری گل محمدی
نیاز کم آبی و سازگاری گل محمدی به خشکی و شوری 

خاک
En40/850
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بارعاملینمادمتغیر آشکاربارعاملیمتغیر پنهان

0/296محیطی

En50/711سازگاری در برابر بحران های شدید دمایی

En60/796قدرت باروری خاک باغ ها

نظام بهره برداری از باغ های پرورش گل محمدی 
)مالکی، سهم بری، استیجاری(

En70/814

AVE =0/587            CR =0/908           Cronbach Alpha =0/880

0/176بازاریابی

افزایش توجه باغداران به بازاریابی گل محمدی و 
فرآورده های آن

M10/802

خرید تضمینی مناسب محصول های گل محمدی توسط 
دولت

M20/771

پرداخت به موقع خریدهای تضمینی محصول های 
گل محمدی

M30/809

تسهیل در واگذاری اعتبارها و تسهیلات مناسب برای 
کاشت گل محمدی 

M40/797

M50/796وجود بازار مناسب برای فرآورده های گل محمدی

M60/773تأمین اعتبار و به کارگیری سیاست های حمایتی دولت

برخورداری از بازار گسترده داخلی و خارجی برای 
فرآورده های گل محمدی 

M70/779

برخورداری از ظرفیت رقابت پذیری قیمتی و کیفی 
گل محمدی و فرآورده های آن 

M80/822

تقاضای صنایع دارویی، غذایی، آرایشی و بهداشتی 
برای فرآورده های گل محمدی

M90/775

AVE =0/627            CR =0/938           Cronbach Alpha =0/926

ادامه جدول4- خلاصه یافته های برازش مدل اندازه گیری متغیرهای مستقل پژوهش

بـرای بررسـی روایـی متغیرهـاي پنهان، چیـن )1988(، 
توصیـه می کنـد که جـذر میانگین واریانس اسـتخراج شـده 
)AVE( یک متغیر پنهان باید بیشـتر از همبستگی آن متغیر 

پنهـان بـا متغیرهـاي پنهـان دیگـر باشـد. ایـن امـر نشـانگر 
آن اسـت کـه همبسـتگی متغیرهـاي پنهـان با نشـانگرهای 

خـود بیشـتر از همبسـتگی آن بـا متغیرهـاي پنهـان دیگـر 
اسـت. در جـدول 5 یافته  های مربـوط به بررسـی روایی ارایه 
شـده اند، کـه نشـانگر روایـی بـه نسـبت مناسـب متغیرهاي 

پنهان هسـتند.



عامل های مؤثر در ترویج و آموزش کشت گل محمدی در ساری

فصل نامه علمی پژوهش مدیریت آموزش کشاورزی 82
شماره 63

زمستان 1401

جدول 5- ماتریس همبستگی و روایی متغیرهای پنهان پژوهش

متغیر 
پنهان

ترویج و 
آموزش 
کشت 

گل محمدی

نگرش 
باغداران

میزان 
استفاده از 
کانال های 
ارتباطی

میزان ارایه 
نوآوری ها و 

فناوری ها

میزان ارایه 
کلاس های 

آموزشی
محیطیاقتصادی

اجتماعی- 
فرهنگی

بازاریابی

ترویج و 
آموزش 
کشت 

گل محمدی

1*

نگرش 
باغداران

0/8500/777*

میزان 
استفاده از 
کانال های 
ارتباطی 

0/9620/7670/754*

میزان ارایه 
نوآوری ها و 

فناوری ها
0/9080/7160/8530/794*

میزان ارایه 
کلاس های 

آموزشی
0/9200/6860/8330/8150/801*

*0/8360/7780/7410/8200/7640/786اقتصادی

*0/8280/8450/7880/7190/6830/7210/766محیطی

اجتماعی- 
فرهنگی

0/8660/7970/8020/7690/7940/8640/7600/749*

*0/7300/6740/6250/6560/7200/6300/6680/6470/792بازاریابی

*جذر میانگین واریانس استخراج شده هریک از متغیرهای پنهان

بنـا بـر یافته  های به دسـت آمـده در جـدول 6 عامل های 
اقتصـادی، محیطـی، اجتماعـی- فرهنگـی و بازاریابـی تأثیـر 
مثبـت و معنـی دار در سـطح 95 درصـد اطمینـان بـر ترویج 
و آموزش کشـت گل محمدی داشـتند )t > 1/96(. بیشـترین 
تأثیـر در ترویـج و آمـوزش کشـت گل محمـدی را، عامـل 
اجتماعـی- فرهنگـی داشـت و درآمـد و عامـل زیرسـاختی 
تأثیـر معنـی دار در سـطح 95 درصـد اطمینـان بـر ترویـج و 

آمـوزش کشـت گل محمـدی نداشـتند)t  <1/96(. به همین 
دلیـل در مـدل نهایـی گزارش نشـدند.
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جدول6- تأثیر متغیرهای مستقل پژوهش در ترویج و آموزش کشت گل محمدی

سطح معنی داریtاثر متغیر پنهان
0/2252/5080/012اقتصادی
0/2965/9340/000محیطی

0/3333/3050/001اجتماعی- فرهنگی
0/1762/7500/006بازاریابی

مـدل نهایـی ترویـج و آمـوزش کشـت گل محمـدی در 
شهرسـتان سـاری بـر مبناي نـگاره ی2 ارایه شـده اسـت. به 
طـور کلـی، میـزان R2 گویـای آن اسـت کـه 85 درصـد از 

تغییرپذیري  هـاي ترویـج و آمـوزش کشـت گل محمـدی در 
شهرسـتان سـاری مربوط به عامل هـای اقتصـادی، محیطی، 
اجتماعـی- فرهنگی و بازاریابی بـوده و آن را تبیین می کنند. 

 
نگاره ی 2- مدل نهایی ترویج و آموزش کشت گل محمدی در شهرستان ساری

جـدول 7 میزان هاي شـاخص بررسـي اعتبار مشـترک 
در  را  مـدل  توانایـی  شـاخص  ایـن  می دهـد.  نشـان  را 
بـا میـزان متغیـر پنهـان  پیش بینـی متغیرهـای آشـکار 
 SSO میـزان  یافته  هـا،  بنابـر  می سـنجد.  متناظرشـان 
مجمـوع مجذورهـای مشـاهده ها بـرای هـر بلـوک پنهان، 
هـر  بـرای  پیش بینـی  خطاهـای  مجـذور  مجمـوع   SSE

بلـوک متغیـر پنهـان و SSE/SSO نیـز شـاخص اعتبـار 
اگـر شـاخص  را نشـان می دهـد.   CV�com یـا  اشـتراک 

وارسـی اعتبـار اشـتراک متغیرهـای پنهـان مثبـت باشـد، 
مـدل اندازه گیـری کیفیـت مناسـب دارد، لـذا میزان هـاي 

بـه دسـت آمـده کیفیـت مـدل را تأییـد کرده انـد. 
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جدول7- شاخص های اعتبار مشترک

SSOSSE1�SSE/SSOمؤلفه

1128629/8130/442نگرش باغداران
28201403/1710/502میزان استفاده از کانال های ارتباطی
940524/9950/441میزان ارایه نوآوری ها و فناوری ها

1880835/8350/555میزان ارایه آموزش
1316673/9260/488اقتصادی
1316725/3060/449محیطی

18801015/7130/460اجتماعی- فرهنگی
1692788/4270/534بازاریابی

همچنیـن، به بررسـي بـرازش کلـي مدل تحقیـق برپایه 
شـاخص GOF پرداخته شـد. این شـاخص به صورت مجذور 
درونـزا  متغیرهـاي  تعییـن  میانگیـن ضریـب  حاصل ضـرب 
)پنهـان( در میانگیـن میزان هاي اشـتراکي متغیرهـاي مورد 
بررسـي در مـدل بـه شـرح زیـر محاسـبه مي شـود)داوري و 

رضـازاده، 1392(: 

 GOF =0/669 بـا توجـه به اینکه میـزان به دسـت آمـده
کـه بیـش از 0/36 مي باشـد، بـرازش کلـي مـدل در سـطح 

بود.  مطلوبـي 

بحث و نتیجه گیری
بـا توجـه بـه اهمیـت مسـئله ی پژوهـش در پیرامـون 
نقـش پـرورش گل محمـدی در اقتصـاد ناحیه های روسـتایی 
و شـهری و ارتقـای اقتصـاد روسـتایی شهرسـتان سـاری بـه 
صـورت پایـدار، این پژوهش بـا هدف تدوین مدل سـاختاری 
ترویـج و آمـوزش کشـت گل محمـدی در ایـن شهرسـتان 
انجـام شـده اسـت. یافته های پژوهـش، ضـرورت ایفاي نقش 
پررنگ تـر ترویـج و آمـوزش و توجه به عامل هـای اجتماعی- 
فرهنگـی، محیطـی، بازاریابـی، زیرسـاختی و اقتصـادی را در 

کشـت گل محمدي نشـان داد. 

پاسـخگویان  سـنی  میانگیـن  کـه  داد  نشـان  یافته هـا 
47/207 سـال بـود کـه جوان تریـن و سـالمند ترین آنـان به 
ترتیب 21 و 69 سـال داشـتند. این یافته نشـان می دهد که 
بیشـتر افـراد مورد بررسـی میان سـال بودنـد. افزون بـر این، 
34/1 درصد از پاسـخگویان  سـطح تحصیلی شـان کارشناسی 
بـود. بـه بیـان دیگـر، 73/4 درصـد از آنـان سـطح تحصیلـی 
کارشناسـی و بالاتـر از آن داشـتند. این یافته نشـان می دهد 
کـه پرورش دهنـدگان گل محمـدی در شهرسـتان سـاری از 
تحصیـلات بالایـی برخوردارنـد. همچنیـن کمینـه و بیشـنه 
پیشـینه کشـت گل محمدی به ترتیب 1و 28 سال و میانگین 
پیشـینه کشـت آن 11/995 سـال بـود کـه بیانگـر تجربـه و 
دانـش بومـی متوسـط پرورش دهنـدگان گل محمـدی و نوپا 
بـودن نسـبی ایـن کشـت بـود. اصـل توجه بـه دانـش بومی 
از جملـه اصل هـای مهـم ترویـج کشـاورزی اسـت. کارکنـان 
ترویـج بایـد سـعی به درک آن کننـد، پیش از اینکـه نوآوری 
بـه روز را توصیـه کنند )سـینگ و همـکاران، 2009(. کمینه 
و بیشـنه سـطح زیرکشـت گل محمدی نیز بـه ترتیب 2000 
مترمربـع و 80000 مترمربـع و میانگیـن سـطح زیرکشـت 
آن 24511 مترمربـع بـود کـه نشـان داد گسـتره زمین هاي 
پرورش دهندگان گل محمدی در مقایسـه با سـطح زیرکشـت 
برنـج و مرکبـات شهرسـتان، در حد زیاد قرار داشـت. لازم به 
ذکـر اسـت کـه میانگین های سـطح زیرکشـت شـالیکاری و 
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باغ مرکبات در شهرسـتان سـاری به ترتیب، 7500 و 7800 
مترمربـع مي باشـند )باباذکری و همـکاران، 1400(. میانگین 
درآمد سـالانه پـرورش گل محمـدی 31856000 تومان بود.

میانگیـن رتبه ای پاسـخگویان بـر پایه ی  ترویـج و آموزش 
کشـت گل محمـدی 2/68 شـد کـه بیانگـر؛ ایـن اسـت کـه 
ترویـج و آمـوزش کشـت گل محمـدی در حد خوب می باشـد 
کـه با سـطح عالـي فاصلـه دارد. یافته هاي پژوهـش نیرومند و 
همـکاران )1399( و سـیمون ماکی و آکواسـی آنتوی )2022( 
دارد.  همخوانـی  پژوهـش،  آمـده  دسـت  بـه  یافته هـای  بـا 
بنابرایـن ضـرورت ایفـاي نقـش پررنگ تـر ترویـج و آمـوزش 
پرورش دهنـده  مي گـردد.  احسـاس  گل محمـدي  کشـت 
گوناگـون  نیازهـای  خـود  بـاغ  مدیریـت  بـرای  گل محمـدی 
دانـش و اطلاعـات در زمینه هـای متنوع دارد کـه برای هریک 
ممکـن اسـت بـه منبـع اطلاعاتـی خاصـی مراجعـه کنـد کـه 
ایجـاد یـک شـبکه تبـادل اطلاعـات بیـن کنشـگران مختلف 
بـر  پاسـخگویان  رتبـه ای  میانگین هـای  می باشـد.  ضـروری 
پایـه ی  عامل هـای اقتصـادی، اجتماعـی- فرهنگـی، محیطی، 
 ،2/527 ترتیـب2/489،  بـه  نیـز،  زیرسـاختی  و  بازاریابـی 
ایـن می باشـد  بیانگـر؛  2/532، 2/564و 2/537 شـدند کـه 
بازاریابـی و  کـه عامل هـای اجتماعـی- فرهنگـی، محیطـی، 
زیرسـاختی در حـد خـوب و عامـل اقتصادی در حد متوسـط 
می باشـند و بیانگـر فاصلـه داشـتن بـا سـطح عالي اسـت. نیاز 
اسـت کـه ایـن شـکاف ها برطـرف شـود و نسـبت بـه توجه به 
عامل هـای اقتصادی، اجتماعـی- فرهنگی، محیطـی، بازاریابی 
و زیرسـاختی اقدام شـود. در شـرایطی که همه ایـن نهاده ها و 
عامل هـا فراهم هسـتند، ترویـج و آموزش کشـت گل محمدي 
بیشـترین تأثیـر را داشـته و با ایفای نقش مکمـل خود، فرایند 
رسـیدن بـه توسـعه پایـدار را سـرعت می بخشـد. ایجـاد یـک 
نظـام شـامل افـراد، شـبکه ها، نهادهـای مختلـف و تعامل هـا 
و پیوندهایـی بیـن آنهـا کـه درگیـر فراینـد مدیریـت تولیـد، 
انتقال، ذخیره سـازی، نشـر و اسـتفاده از دانش و اطلاعات در 

زمینـه پـرورش گل  محمـدی هسـتند، ضـرورت دارد. 

یافته هـاي مدل سـازي معادلـه سـاختاري نشـان داد کـه 
در متغیـر وابسـته ترویـج و آمـوزش کشـت گل محمـدی، 
بـه ترتیـب میـزان اسـتفاده از کانال هـای ارتباطـی، میـزان 
فناوری هـا  و  نوآوری هـا  ارایـه  آموزشـی،  ارایـه کلاس هـای 
و نگـرش باغـداران نسـبت بـه ترویـج و آمـوزش، بیشـترین 
و  پژوهـش سـیمون ماکی  نتایـج  بـا  کـه  داشـتند  را  تأثیـر 
آکواسـی آنتوی )2022( همخوانـی داشـته و همسـو اسـت. 
همچنیـن در متغیـر پنهـان میـزان اسـتفاده از کانال هـای 
ارتباطـی، به ترتیـب اینترنت، باغـداران همسـایه و هم محل، 
توصیـۀ رهبـران محلـي )ریـش سـفیدان( و مدیریـت جهـاد 
کشـاورزي شهرسـتان بیشـترین تأثیر را داشـتند. آلدوساری 
و همـکاران )2017(، بـر این باور بودندکـه موبایل و اینترنت 
می توانـد یـک منبـع سـودمند از اطلاعات کشـاورزی باشـد. 
یافته هـاي پژوهـش ریاحـی و همـکاران )1401( نشـان داد 
کـه اطلاع رسـانی از طریق رسـانه های جمعـی از جمله رادیو 
و تلویزیـون بالاتریـن رتبه هـا را در بیـن سـوال های عامـل 
آموزشـی مؤثـر بـر توسـعه خوشـه های کسـب و کار زعفران 
داشـتند کـه با یافته هـای به دسـت آمده پژوهـش همخوانی 
نـدارد. در میـزان ارایـه آمـوزش، آمـوزش  بازاریابـی و فروش 
محصول هـای گل محمـدی، آمـوزش  به کارگیـری فنـاوری و 
روش هـای نویـن در زمینه باغـداری، آمـوزش  گزینش پایه ها 
و نهـال مناسـب گل محمدی برای کاشـتن و آمـوزش  مبارزه 
تأثیـر  بیشـترین  گل محمـدی  بیماری هـای  و  آفت هـا  بـا 
را داشـتند. همچنیـن در متغیـر پنهـان ارایـه نوآوری هـا و 
فناوری هـا، ماشـین آلات و ادوات مـدرن باغـی )کودریز باغی، 
سـمپاش موتوری لانـس دار، قیچی برش، قیچـی گل چینی(، 
فناوری هـای مدیریـت تلفیقـی آفت هـا و سـامانه های آبیاری 
قطـره ای بیشـترین تأثیر را داشـتند. در متغیـر پنهان نگرش 
باغـداران نسـبت بـه ترویـج و آمـوزش نیـز، فراهـم شـدن 
زمینـه مناسـب کسـب درآمد مـازاد بـر فـروش گل محمدی 
و فرآورده هـای آن از طریـق ترویـج و آمـوزش، بـاور داشـتن 
بـه ترویـج و آمـوزش بـر بهبـود وضعیـت اقتصـادی خانواده 
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باغـداران گل محمـدی و موفقیت ترویج و آمـوزش در فروش 
و بازاریابـی گل محمـدی و فرآورده هـای آن، بیشـترین تأثیـر 

را داشـتند.
یافته هـاي مدل سـازي معادلـه سـاختاري بیانگـر آن بود 
کـه در متغیرهـای مسـتقل پژوهـش بـه ترتیـب، عامل هـای 
اجتماعی- فرهنگی، محیطی، اقتصادی و بازاریابی، بیشـترین 
تأثیـر را بـر ترویـج و آموزش کشـت گل محمدی داشـتند که 
بـا نتایـج پژوهـش خداوردیان و همـکاران )1400(، کشـاورز 
باحقیقـت و همـکاران )1400(، بردبـار و همـکاران )1399(، 
فعلـی و همـکاران )1394(، پیترسـون )1381( و داپامگـر و 
همکاران )2021( همخوانی داشـته و همسـو است. همچنین 
یافته هاي پژوهش خزلی و اشرفی سـامانی )1395( نشـان داد 
کـه عامـل اقتصـادی- اجتماعی بیشـترین سـهم را در ترویج 
کشـت گیاهـان دارویـی اسـتان ایـلام دارا بودنـد. در متغیـر 
پنهـان اقتصـادی، اعطای وام و تسـهیلات مناسـب به فعالان 
صنعـت گل محمدی، ارزش افزوده گل محمدی در مقایسـه با 
سـایر گیاهـان زراعـی قابل کشـت در منطقه و میـزان درآمد 
پرورش دهنـدگان گل محمـدی بیشـترین تأثیـر را داشـتند 
 )2022( همـکاران  و  میدامبـا  پژوهـش  یافته هـاي  بـا  کـه 
همخوانـي دارد و همسـو اسـت. در متغیـر پنهـان اجتماعی- 
فرهنگـی نیـز، ایجاد کسـب و کار متناسـب با آداب و رسـوم 
منطقـه، توانایـی درک و شـناخت موقعیت هـا و فرصت هـای 
کارآفرینـی و گسـترش فرهنگ کارآفرینی بیشـترین تأثیر را 
داشـتند. همچنیـن در متغیـر پنهان محیطی، فناوری نسـبتاً 
سـاده صنایع فـرآوری گل محمـدی، نیاز کم آبی و سـازگاری 
گل محمدی به خشـکی و شـوری خـاک و نظـام بهره برداری 
سـهم بری،  )مالکـی،  گل محمـدی  پـرورش  باغ هـای  از 
اسـتیجاری( بیشـترین تأثیـر را داشـتند. در متغیـر پنهـان 
بازاریابـی نیـز، برخـورداری از ظرفیـت رقابت پذیـری قیمتی 
و کیفـی گل محمـدی و فرآورده هـای آن، پرداخـت بـه موقع 
خریدهـای تضمینـی محصول هـای گل محمـدی و افزایـش 
توجـه باغـداران بـه بازاریابـی گل محمـدی و فرآورده های آن 

بیشـترین تأثیر را داشـتند.

بـا توجـه بـه اهمیـت بسـیار زیـاد محصـول گل محمدی 
از جنبه هـای گوناگـون نظیر بهـره وری بالای آن در مقایسـه 
بـا سـایر محصول هـای کشـاورزی و درآمدزایـی آن نسـبت 
گل محمـدی  می تـوان  کشـاورزی،  محصول هـای  سـایر  بـه 
را در توسـعه منطقـه ای بـه عنـوان یـک محصـول مهـم نـام 
بـرد. بـا توجـه بـه پاییـن بـودن میـزان دسترسـی باغـداران 
نهاده هـا و منبع هـای  بـه  و پرورش دهنـدگان گل محمـدی 
امـر  در  دولتـی  و  حمایتـی  واحدهـای  همـکاری  مالـی، 
اختصـاص و فراهـم آوردن تسـهیلات و امکانـات بـرای ایـن 
قشـر از کشـاورزان، توصیـه می گـردد. در ایـن راسـتا ترویـج 
در  جدیـد  راهبـرد  یـک  گل محمـدی  فـرآوری  و  کشـت 
زمینـه توسـعه ای منطقـه ای، می توانـد نقـش به سـزایی در 
تنـوع بخشـی اقتصـادی و کاهـش نابرابری هـا ایفـا نمایـد. 
باعـث  می توانـد  آن  فرآورده هـای  و  محصـول گل محمـدی 
تغییرپذیر هـای اجتماعـی و تحـرک اقتصاد روسـتاها شـود و 
منبـع درآمـد مطلوبـی برای اقشـار فقیـر و ضعیف روسـتایی 
باشـد. بـا توجـه بـه اینکـه درصـد بیـکاری، مهاجرت هـای 
روسـتایی، کمبـود درآمد، فشـارهای وارده بر محیط زیسـت 
در مناطـق روسـتایی شهرسـتان سـاری زیـاد اسـت و باعث 
چرخـه ناپایـدار اشـتغال و درآمـد باغـداران می شـود، لـزوم 
توجه به ایجاد کسـب و کار متناسـب با آداب و رسـوم منطقه 
و فرصت هـای کارآفرینـی و گسـترش فرهنـگ کارآفرینـی، 
احسـاس می شـود. گسـترش و توسعه کشـت گل محمدی به 
دلیـل سـازگاری در برابر بحران های شـدید دمایـی و نیاز کم 
آبـی و سـازگاری بـه خشـکی و شـوری خـاک می تواند نقش 
مهمی در توسـعه پایدار روسـتایی شهرسـتان سـاری داشـته 
باشـد. همچنیـن کشـت گل محمـدی سـبب افزایـش قدرت 
بـاروری خـاک باغ هـا می شـود و فنـاوری صنایـع فـرآوری 
گل محمـدی نسـبتاً سـاده اسـت. همیـن عامل هـا می توانـد 
در ترویـج کشـت و فـرآوری گل محمـدی تأثیرگـذار باشـند. 
کشـت و پـرورش گل محمـدی از جملـه کسـب و کارهـای 
تولیـدی اسـت که در صـورت تولید به موقـع و حفظ کمیت و 
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کیفیـت مناسـب و ایجاد بازار مناسـب، ارزش افـزوده فراوانی 
بـه دنبـال دارد. بـا توجه بـه موقعیت خـاص سـاری و تمایل 
کشـاورزان و نیـز کاربـرد گل محمـدی در صنایـع دارویـی و 
غذایـی و آرایشـی بهداشـتی، ظرفیـت بسـیاری برای کشـت 
گل محمدی در شهرسـتان و ترویج و آمـوزش آن وجود دارد.

بـه دلیـل بالابـودن اسـتفاده از اینترنـت و تأثیـر بـالاي 
آن و کوویـد 19، ضـرورت دارد در ایـن زمینـه مقدمـات و 
برنامه هـای آموزشـی لازم و امـکان تبـادل اطلاعـات و انتقال 
تجربیـات پرورش دهنـدگان گل محمـدی فراهم گـردد. توجه 
بـه تعامل هـای بین فردی در فرآیند نشـر، پذیرش و توسـعه 
نوآوری هـا و اسـتفاده از سـایر باغـداران و پرورش دهنـدگان 
هسـتند.  ارتباطـی  کانال هـای  مهم تریـن  از  گل محمـدی، 
پیشـنهاد می گـردد در طراحـی فعالیت هـای ترویجـی توجه 
گسـترده ای بـه رهیافت هـای مبتنـی بـر آموزش هـای بیـن 

فردی و کشـاورز به کشـاورز مانند رهیافت ترویج کشـاورزی 
مشـارکتی و اسـتفاده از رهبـران محلـي )ریـش سـفیدان( 
مبـذول شـود. اعمـال سیاسـت های حمایتی دولـت از جمله 
در زمینـه مکانیزاسـیون، اعطای وام و تسـهیلات مناسـب به 
فعـالان صنعـت گل محمـدی، پرداخـت به موقـع خریدهـای 
تضمینـی و ترویـج کشـت گل محمدی، باید به شـکلی باشـد 
کـه همزمـان با حفظ بازار گلاب، تولید و اسـتفاده از اسـانس 
و کانکریـت گل محمـدی نیـز، توسـعه یابـد تا زنجیـره ارزش 
ایـن محصـول بـه طـور کامـل در اختیار کشـور قـرار گیرد. 
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Factors Influencing in the Extension and Education of Damask rose (Rosa damascena Mill.) 

cultivation in Sari 

Abdolreza Taslimi Machekposhti1, Mehdi Charmchian Langerodi2

Department of Agricultural Extension and Education, Sari Branch, Islamic Azad University, Sari, Iran.

Department of Agricultural Extension and Education, Sari Branch, Islamic Azad University, Sari, Iran.

Abs tract

The extension and education of the optimal methods of Damask rose cultivation as a two-sided expertise 

in the human development of the agricultural sector is carried out in order to meet the information, insight and 

skill needs of cultivators. In this regard, this s tudy aimed at developing a s tructural model for the extension and 

education of Damask rose cultivation in Sari County in 2021. The s tatis tical population of s tudy includes Dam�

ask rose cultivators of Sari County (N=224). According to Cochran formula, 188 Damask rose cultivators were 

selected as a s tatis tical sample. Data was collected using a researcher-made ques tionnaire. The ques tionnaire 

was divided into three main sections: the individual characteris tics of Damask rose cultivators, extension and 

education of Damask rose cultivation, economic, socio�cultural, environmental, marketing and infras tructure 

factors with a Likert scale. The content validity of the ques tionnaire was confirmed by experts' opinions. Also, 

based on the Average Variance Extracted (0.561<AVE<0.642) and Composite Reliability (0.895<CR<0.952), 

the ques tionnaire had a convergent validity and appropriate reliability. SPSS16 and Smart PLS software were 

used to analyze the data. The s tructural equation modeling showed that, respectively, socio-cultural, environ�

mental, economic and marketing factors had the greates t effect on the extension and education of Damask rose 

cultivation. These factors explained 85 percent of the extension and education of Damask rose cultivation.

Index Terms: Extension and Education, Technology, Communication, Damask rose, Sari.
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