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چکیده
بـر پایـه تجـارب و مشـاهدات، برنامه های آموزش کشـاورزی تلویزیونـی چنان که انتظار می رود مورد اقبال کشـاورزان نیسـتند. 
ایـن پژوهـش بـا دیدمـان آمیختـه بـا هـدف شناسـایی و اعتباریابـی شـاخص های یـک برنامـه مناسـب آموزشـی تلویزیونـی برای 
کشـاورزان انجـام شـد.  جامعـه مـورد مطالعـه در بخـش کیفـی افـراد خبـره در زمینـه تدویـن برنامه و آشـنا بـه محیط روسـتا در 
سـازمان صـدا و سـیما )چهـار تـن(،  کارشناسـان سـازمان چهاد کشـاورزی )بخش ترویج و آموزش کشـاورزی شـش تـن(،  اعضای 
هیأت علمـی در دانشـگاه بـا تخصص هـای رسـانه، ارتباطات و ترویـج و آموزش کشـاورزی)چهار تـن( و مددکاران ترویجـی)22 تن( 
بودنـد کـه بـرای انتخاب آنان از روش نمونه   گیری هدفمند-گلوله   برفی اسـتفاده شـد. داده    ها با اسـتفاده از مصاحبه نیمه   سـاختارمند 
گـردآوری شـد. برای محاسـبه پایایـی مصاحبه    ها از روش توافق درون موضوعی دو کدگذار اسـتفاده شـد که مقدار 84/36 به دسـت 
آمـد و بـا توجـه بـه اینکـه بیشـتر از 60 درصـد اسـت، قابلیـت پایایـی کدگذاری    هـا موردتأییـد اسـت. برای تعییـن میـزان توافق و 
ارزیابـی روایـی هـر شـاخص از نگاه خبـرگان و پیش از تدوین مـدل،  از دو ضریب نسـبت روایی محتوایی )CVR( و شـاخص روایی 
محتـوا )CVI( اسـتفاده شـد. تحلیـل داده    هـا بـا اسـتفاده از نرم   افـزار Maxqdq انجـام گرفت. جامعه آمـاری بخش کمی کشـاورزان 
شهرسـتان کرمانشـاه )=24391N( بودنـد کـه به روش نمونه   گیری چندمرحله   ای با انتسـاب متناسـب شـمار 378 نفر با اسـتفاده از 
جـدول کرجسـی و مـورگان به عنـوان نمونه انتخاب شـدند. روایی و پایایی پرسشـنامه    ها با اسـتفاده از روش روایی همگـرا،  و پایایی 
ترکیبـی تاییـد شـد. پـردازش داده ها بـه روش مدل   سـازی معادلات سـاختاری با اسـتفاده از نرم   افـزارSmart PLS  انجام شـد.نتایج 
بخـش کیفـی بـه شناسـایی 38 مفهوم در قالب شـش شـاخص، عامل اسـتمرار در پخـش برنامه، ارائـه برنامه در قالب   هـای متفاوت 
مبتنـی بـر تعامـل و بازخورد، اسـتفاده از شـیوه   های مناسـب جـذب مخاطب، تأکید بـر محتوای متناسـب در برنامه   هـای تلویزیونی 
آموزشـی کشـاورزی، توجـه بـه عناصـر مؤثـر فرآینـد آموزشـی و برنامه   ریـزی و سـرمایه   گذاری در تولیـد برنامـه آموزشـی انجامید. 
یافته هـای تحلیـل پرسشـنامه    ها نشـان داد که شـاخص   های معرفی شـده،  مورد تأیید کشـاورزان می   باشـد و از نظر آنـان مهم ترین 
شـاخص های یـک برنامـه مناسـب آموزشـی تلویزیونی به ترتیب شـامل محتوا و زمان مناسـب پخـش، توجه به عناصـر مؤثر فرآیند 

آمـوزش، اسـتفاده از شـیوه مناسـب جذب مخاطـب و ارائـه برنامه در قالـب تعامل و بازخورد می   باشـد. 
نمایه واژگان: آموزش تلویزیونی، شاخص رسانه آموزشی، آموزش کشاورزی، برنامه رویش. 
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مقدمه
یکـی از مهم   تریـن عامل ها در دسـتیابی به توسـعه پایدار 
کشـاورزی، اسـتفاده از اطلاعـات و دانـش فنـی روز، جهـت 
ارتقـای سـطح آگاهـی و اطلاعات روسـتائیان و بهره   بـرداران 
کشـاورزی در روسـتا   های کشـور اسـت؛ نقـش آمـوزش در 
توسـعه روسـتایی را می   تـوان بــه طور خلاصـه در ارتقـای 
دانـش فرهنگـی،  اجتماعـی، تخصصـی و افزایـش مهارت    هـا 
دانسـت )بسـاکی و همکاران،  1395(.  در کشـور ما آموزش 
در بخش   هـای گوناگـون به ویـژه در بخش کشـاورزی اهمیت 
بیشـتری دارد،  زیرا تنوع اقلیـم،  تنوع نظام   های بهره   برداری، 
ظرفیـت بـالای اشـتغال و وجـود منابع غنی از یک سـو و بالا 
بـودن سـن، پاییـن بـودن سـطح سـواد شـاغلان،  بـازده کم 
تولیـد و بهره   بـرداری از محصولات کشـاورزی از سـوی دیگر 
ضـرورت اتخـاذ تدابیـر لازم در بخـش کشـاورزی را ایجـاب 
می   کنـد )آرایـش و فتاحـی، 1396(. کشـاورزان نیـاز دارنـد 
ابتـدا بـه فناوری   های نو در بخش کشـاورزی دسترسـی یابند 
و سـپس اسـتفاده بهینـه از آن    هـا را فرا گیرنـد، بدین منظور 
رسـانه    ها می   تواننـد در گام نخسـت نقـش کلیـدی در اصلاح 
وضع موجـود ترویج و توانمندسـازی تولیدکننـدگان، ارتقای 
سـطح دانـش و مهارت   هـای اولیـه کشـاورزان و روش   هـای 
تولیـد و در گام   های بعدی،  قرار گرفتن در مسـیر کشـاورزی 
تجـاری داشـته باشـند )پورفاتـح و سیداسـحاقی، 1398، به 
نقـل از آنـی و بابـا 2009(. امـروزه نقـش و جایگاه رسـانه    ها 
در حـدی اسـت کـه نمی   تـوان زندگـی را بدون حضـور آن ها 
رسـانه   ای  نهاد   هـای  معـرض  در  انسـان    ها  کـرد.  تصـور  آن 
متولـد می   شـوند، می   اندیشـند و دنیـا را می   نگرنـد بـه همین 
دلیـل نیـز رفتار   هـای خـود را بـر اسـاس الگو   هـای برگرفتـه 
از رسـانه   های گروهـی سـامان می   دهنـد. بـا جایگاهـی کـه 
رسـانه   های گروهـی و وسـایل ارتباطـی از تولـد تـا مـرگ 
در زندگـی امـروزی بشـر پیـدا کرده   انـد، می   تـوان آن    هـا را 
در زمـره نهاد   هـای اجتماعـی دیگـر از عوامـل عمـده مؤثـر 
اجتماعـی  آموزش   هـای  و  هنجار    هـا  پذیـرش  فرآینـد  بـر 

دانسـت. رسـانه   های جمعـی،  نقـش مهمـی در آمـوزش و 
تعلیـم افـراد ایفـا می   کننـد )کلانتـری و همـکاران، 1391(. 
پوشــش  بــرای  ابــزاری  به عنــوان  رســانه    ها  بی   تردیــد 
گســترده مخاطبـان در کلیـه جوامــع، بیـش از هر وسـیله 
دیگــری می   تواننـد افکار عمومـی را بــا نوآوری   هـای جدید 
و مفاهیـم لازمـه توســعه و پیشــرفت در ایـن عرصه آشــنا 
ســازند؛ نقــش رســانه    ها در ایجــاد ارتبــاط مؤثر و تغییـر 
رفتار مخاطبــان می   تواند بســیار کارســاز باشــد )تقی پور 
و همـکاران، 1400(. رسـانه    ها بـه دلیـل تنـوع، گسـتردگی، 
و  شـخصی  زندگـی  در  شـدید  نفـوذ  و  اسـتفاده  سـادگی 
فرهنگـی اجتماعـی نقش برجسـته   ای در انتقـال علم عمومی 
دارنـد، اسـتفاده از رسـانه   های دیداری-شـنیداری همچـون 
و  گسـترده   تر  اندکـی  زمانـی،  تاخـر  علی رغـم  تلویزیـون، 
عام   تـر از دیگـر ابزار   هـای رسـانه   ای رواج یافتـه اسـت )زارعی 
و همـکارن،1397(. در میـان رسـانه   های گروهـی، تلویزیـون 
یکـی از ابزار   هـای اساسـی بـرای بررسـی مسـائل اجتماعـی، 
اطلاع   رسـانی، آمـوزش و شـکل   گیری ارزش   هـای اجتماعـی 
آمـوزش   .)1392 همـکاران،   و  )کیـا  مـی   رود  به شـمار 
تلویزیونـی از پدیده   هایـی اسـت کـه تا به حال در بسـیاری از 
کشـور    ها به عنـوان یـک وسـیله کمک آموزشـی بـه کار گرفته 
شـده اسـت؛ عامـل مهـم و اساسـی در موفقیت و اثربخشـی 
برنامه   هـای تلویزیـون آموزشـی در هـر کشـوری هماهنگی و 
همگامـی بـا نظـام آمـوزش آن کشـور می   باشـد )احدیـان و 
همـکاران، 1380(. بـا توجـه بـه اهمیـت آمـوزش در بخـش 
کشـاورزی و بـرای اثربخـش نمـودن برنامه   هـای آموزشـی، 
داشـتن الگـوی آموزشـی مناسـب بسـیار ضـروری و مهم به 
نظـر می   رسـد که در ایـن راه شناسـایی و تدویـن مؤلفه   های 
آموزشـی از اهمیـت زیـادی برخـوردار اسـت. بـرای اینکـه 
برنامه   هـای آموزشـی کارآمـد و اثربخش باشـند،  می   بایسـت 
شـاخص   های آن بـه درسـتی شناسـایی گـردد و سـپس بـر 
مبنـای آن الگویـی مناسـب آموزشـی طراحی شـود) ایرجی 

  .)1388 راد، 
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ایرجـی راد) 1388( اسـتدلال می   کنـد شـاخص   هایی که 
در برنامه   هـای آموزشـی تأثیـر می   گذارنـد عبارت   اند از: 

1- تدوین نیاز   های آموزشی و خلق نیاز    ها 
2- تدوین اهداف آموزشی 

3- تدوین محتوای آموزشی 
4- راهبـرد آموزشـی و روش   های نویـن آموزش در بخش 

کشاورزی 
5- مدیریـت یادگیـری و به کارگیـری منابـع آموزشـی 
و  کارکنـان  مهـارت  و  دانـش  نمـودن  به هنـگام  به منظـور 

بهره بـرداران 
6- راهبـرد اعتباربخشـی، تغییـر در شـیوه   های آزمـون و 
به کارگیـری ارزشـیابی مشـارکتی در آموزش   هـای کارکنان و 

بهره بـرداران )ایرجـی   راد، 1388(.
بـرای این کـه یـک برنامه تلویزیونـی موفق و مفید باشـد 

لازم اسـت مـواردی ذیل رعایت شـوند: 
موضوع  � محتوای  با  باید  تلویزیوني  برنامه   های  محتوای 

برنامه سازی سازگار باشد؛
و  � قوانین  با  را  مخاطب  بایـد  تلویزیـوني  برنامه   هـای 

مقررات موضوع آشنا کنند؛
سـواد رسـانهای  � با  و  باشد  مخاطب محور  باید  برنامه 

مخـاطبین همخوانی داشته باشد؛ 
نوع نگرش تلویزیون نسبت به موضوع برنامه   سازی؛  �
عملکرد موضوعِ برنامهسازی در جامعه نیز با برنامههای  �

تلویزیون همسو باشد؛ 
ظرفیت تلویزیون در برنامهسازی قوی و برخـورداری از  �

شـبکههـای تخصصـي باشد؛
تلویزیون اهتمام جدی بر انجام تمامي کارکردهای خـود  �

داشـته باشـد؛ 
برای  � تلویزیون  و  برنامهسازی  موضوع  دوسویه  تعامل 

و  )ایمانی  است  ضروری  تلویزیون  در  موفق  برنامهسازی 
همکاران، 1392(.  

و  طبقات  شناخت  رسانهاي،  فعالیت  بایدهاي  از  یکي 
است.   آنان  علایق  و  نیازهـا  و  مخاطبان  متنوع  طیف هـای 
بدیهـی است نبود همخوانـی میان آنچه رسانه به عنوان نیاز 

مخاطـب عرضه مـی کند با آنچه مخاطب انتظار دارد از رسانه 

اعتماد میان رسانه و  رفـتن  بین  از  به  نماید، منجر  دریافت 

مخاطب مـی    شود )خاشـعی و میرحاجـی، 1395(. در همیـن 

راسـتا گنجـی و درویشـی )1400(،  پژوهشـی انجـام دادنـد 

کـه نشـان داد تلویزیـون در رأس نظـام ارتباطـی بایـد در 

برنامه   سـازی، تمـام ویژگی   هـای فـردی،  شـرایط محیطـی و 

اجتماعـی مخاطبـان را لحـاظ کنـد و همـگام بـا رسـانه   های 

جدیـد بـه نیازهـا پاسـخ دهد تـا مخاطبانـش حذف نشـوند.  

تلویزیـون یـک منبع اطلاعاتی برای افراد اسـت و ویژگی   های 

یـک منبـع خبـری خـوب، دقـت، ارتبـاط،  مقرون بـه صرفه 

بـودن،  قابلیـت اطمینـان، کاربـر پسـند بودن و کامـل بودن 

اسـت )بنـارد و همـکاران، 2014(. صلواتیـان و خوشـبیان 

)1397( در پژوهشـی راهبرد   هـای مطلـوب برای شـبکه   های 

تلویزیونـی را اعـم از “ افزایـش اعتمـاد و رضایـت مخاطبـان 

نسـبت بـه شـبکه   های اسـتانی”،  “ ارتقاء جایگاه شـبکه   های 

هـر اسـتان نسـبت بـه شـبکه   های ملی )رسـیدن بـه حداقل 

رتبـه پنجمین شـبکه مـورد اسـتفاده مخاطبان هر اسـتان(” 

و “زنـده نگـه داشـتن خرده فرهنگ   هـای محلـی هر اسـتان” 
دانسـته     اند. همچنیـن “بازنگـری الگـوی سـاختار سـازمانی و 

بازطراحـی شـغلی در مراکـز”،  “تـلاش برای افزایـش بودجه 

صدا و سـیمای مرکز اسـتان    ها” و “توجه بیشـتر به خواسـت 

و میـل مخاطبـان در چارچـوب مصلحـت آن    هـا، از طریـق 

دریافـت بازخـورد و تعامل بیشـتر بـا مخاطبان” سـه راهبرد 

شـده  عنـوان  صداوسـیما  اسـتانی  شـبکه   های  اولویـت   دار 

اسـت. نتایـج تحقیـق بروجـردی علـوی و رحمتـی )1400( 

نشـان داد کـه در تولیـد محتـوای مناسـب بـرای مخاطـب،  

نـه تنهـا مخاطـب مصرف   کننـده پیـام اسـت بلکـه در نقـش 

تولیدکننـده و توزیع   کننـده پیـام نیـز ظاهر شـده اسـت؛ در 

نهایـت هدف نهایی هر سـازمان رسـانه   ای اثرگـذاری مطلوب 

و نفـوذ در نگرش    هـا اسـت وگرنه تحقـق هدف نهایی رسـانه 

تأمیـن نمی   شـود. مطالعـه یحیـی و همـکاران )2017( نشـان 

داد کـه زمـان پخـش،  زبـان برنامـه،  در دسـترس بـودن آن 
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تأثیـر  کشـاورزی  فناوری   هـای  از  انـواع خاصـی  کیفیـت  و 

مثبـت و معنـاداری بـر سـطح پیگیری ایـن برنامه    ها توسـط 

کشـاورزان دارد. از سـوی دیگـر بـه دلایلـی چـون نداشـتن 

رادیـو و یـا تلویزیـون،  نشـناختن برنامه    هـا، نداشـتن زمـان 

بـرای دنبال کـردن برنامه    ها، فرسـتنده محلی نداشـتند و در 

آخـر تمایلـی نداشـتند. بعـد از شناخت طبقات و طیف هـای 

متنوع مخاطبان و ویژگی   هـای یـک منبـع اطلاع   رسـانی و 

تأثیـر ایـن ویژگی    ها بـر پیگیری برنامه    ها توسـط کشـاورزان 

تلویزیونـی  رتبه   بنـدی شـبکه   های  و  ارزیابـی  بعـدی  مـورد 

اسـت به طـوری کـه بختیـاری )1397( نشـان داد یکـی از 

منابـع،   تخصیـص  و  برنامه   ریـزی  در  اساسـی  ضرورت   هـای 

بودجـه و امکانـات سـازمان   هایی ماننـد رسـانه ملـی، وجـود 

سیسـتم نظـارت و ارزیابـی اسـت تـا بـا ارائـه بازخورد   هـای 

به موقـع، انحرافـات عملکـردی را در نیـل به اهداف سـازمانی 

را برطـرف سـازد. شناسـایی ویژگی   های یک برنامه آموزشـی 

مناسـب سـبب بهره   وری و افزایش کیفیـت خدمات و کاهش 

هـدر رفـت هزینه    ها می   باشـد. لـذا انجام ایـن پژوهش جهت 

تهیـه و  بـرای  از سـرمایه    ها و منابـع لازم  بهینـه  اسـتفاده 

تدویـن برنامه   هـای آموزشـی مناسـب توسـط سـازمان جهاد 

کشـاورزی؛ راهنمایـی برای اسـتفاده از ظرفیت کارشناسـان 

و کشـاورزان خبـره جهـت تهیـه برنامه   هـای آموزشـی؛ تهیه 

و تدویـن برنامه   هـای هدفمنـد و مؤثـر جهت افزایـش دانش 

و اطلاعـات شـاغلان بخـش کشـاورزی و حرکت در راسـتای 

توسـعه پایـدار؛ و ارتقـای آگاهی   هـای کشـاورزی بهره برداران 

و باتبـع افزایـش توانمنـدی جامعـه محلـی و بهبـود وضعیت 

معیشـت مـردم محلـی ضروری اسـت.  

بررسـی مبانـی نظری و مطالعات پیشـین نشـان می   دهد 

مشـارکت  نیازمنـد  توسـعه  طرح   هـای  یافتـن  تحقـق  کـه 

روسـتاییان اسـت و از سـوی دیگر یکـی از مهم   تریـن عوامل 

دسـتیابی به توسـعه کشـاورزی، اسـتفاده از دانـش فنی روز،  

جهـت افزایش اطلاعـات و آگاهـی بهره   برداران و روسـتاییان 

در سـطح روسـتاهای کشـور اسـت. امـا شـیوه   های سـنتی 

بـرای آمـوزش به دلیـل محدودیـت محیط فیزیکـی، مربیان 

محـدود و شـمار کشـاورزان و بهره   بـرداران متقاضـی و وجود 

موضوعـات مختلـف در بخـش کشـاورزی و عوامـل دیگر که 

در تحقیقـات مختلـف دربـاره آن بحـث شـده اسـت فرصـت 

آمـوزش برابـر را از کشـاورزان و بهره   بـرداران فعـال بخـش 

کشـاورزی گرفتـه اسـت؛ لـذا تلویزیـون به عنـوان رسـانه   ای 

تصویـری در ایـن فرآینـد اهمیت مهمـی برای توسـعه بخش 

کشـاورزی دارد و می    تواند بخشـی از محدودیت    های آموزشـی 

را بـرای کشـاورزان و بهره   بـردارن بـا تولیـد محتـوا مناسـب 

آموزشـی برطـرف کند. 

بـا توجـه بـه اهمیـت تلویزیـون و نقـش آن در آمـوزش 

مهـم اسـت کـه برنامه   ای بـا محتـوا مناسـب و مخاطب محور 

تولید و پخش شـود؛ در همین راسـتا لازم اسـت شاخص   های 

یـک برنامـه    تلویزیونـی آموزشـی مطلـوب شناسـایی شـود،  

جمع   بنـدی مطالـب ارائـه شـده نشـان می   دهـد کـه ارائـه 

آمـوزش بـه خصـوص از طریـق رسـانه   های مختلـف ماننـد 

تلویزیـون از جایـگاه و اهمیـت بالایی برخوردار اسـت که این 

موضـوع در مطالعـات مختلف داخلـی و خارجی مـورد توجه 

قـرار گرفتـه اسـت. همچنیـن مطالعـات مختلـف هـر یک بر 

اهمیت یک یا چند متغیر در راسـتای تدوین برنامه آموزشـی 

مناسـب تأکیـد نموده   انـد، در ایـن بیـن امـا پژوهش   هایی که 

به بررسـی شـاخص   های یک برنامـه تلویزیونی مناسـب برای 

کشـاورزان پرداختـه باشـد، محـدود می   باشـد. بـا توجـه بـه 

اهمیـت بخـش کشـاورزی در جامعه ایـران و جایـگاه ویژه   ی 

آن در توسـعه کشـور، همچنیـن ضرورت آموزش کشـاورزان 

در ارتبـاط بـا علـم روز دنیـا و فناوری   های موجـود در بخش 

کشـاورزی، پرداختـن بـه ایـن مهـم اهمیتـی اجتناب   ناپذیـر 

دارد. بـر ایـن اسـاس و بـا توجـه بـه مطالـب ارائـه شـده این 

پژوهـش بـه شناسـایی شـاخص   های یـک برنامـه مناسـب 

تلویزیونـی برای کشـاورزان پرداخته اسـت. 
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روش شناسی
ایـن پژوهـش، بـه لحـاظ هـدف، کاربـردی و از لحـاظ 

می   باشـد.  )کیفی-کمـی(  آمیختـه  به صـورت  دیدمـان 

جامعـه   ی مـورد مطالعـه در بخـش کیفـی، افـراد خبـره در 

زمینـه تدویـن برنامـه و آشـنا بـه محیط روسـتا در سـازمان 

صـدا و سـیما )چهـار تـن(، سـازمان چهاد کشـاورزی )بخش 

ترویـج و آموزش کشـاورزی شـش تن(، اعضـای هیأت علمی 

در دانشـگاه بـا تخصص هـای رسـانه، ارتباطـات و ترویـج و 

آمـوزش کشـاورزی)چهار تن( و مـددکاران ترویجی )22 تن( 

بودنـد. نمونه   گیـری به صـورت هدفمنـد و بـا فـن گلوله برفی 

انجام شـد. روش گـردآوری داده ها مصاحبه نیمه   سـاختارمند 

بـود و پرسـش هایی شـامل زمـان مناسـب پخـش، محتـوای 

مناسـب، شـیوه برنامه ریزی، قالب های مناسـب پخش برنامه 

مطـرح شـد. ایـن پرسـش ها در حیـن مصاحبـه به سـؤالات 

ریزتـری تقسـیم شـدند. نمونه   گیـری تا زمـان اشـباع داده    ها 

یعنـی عـدم اسـتخراج و ظهور مفهـوم جدید از داده    هـا ادامه 

پیـدا کـرد. از مصاحبـه نوزدهـم تکـرار در داده   هـای دریافتی 

مشـاهده گردیـد امـا جهـت اطمینـان تـا مصاحبه بیسـت و 

سـوم ادامـه یافـت. بـرای اطمینـان از حفـظ تمـام مکالمات 

هـر  گردیـد.  ضبـط  مصاحبه    هـا  کلیـه  مشـارکت   کنندگان، 

مصاحبـه به طـور متوسـط 45 دقیقه به طول انجامیـد. قبل از 

انجـام مصاحبه مـکان و مدت زمـان مصاحبه با پاسـخگویان 

هماهنـگ گردیـد. تحلیـل داده    هـا بـا اسـتفاده از دو مرحلـه 

 MAXQDA کدگـذاری باز و محوری با اسـتفاده از نرم     افـزار

انجـام شـد. قابلیـت اعتمـاد داده    هـا از طریـق اعتبار   پذیـری 

)از طریـق خودبازبینـی محقـق در طـی فرآیند جمـع   آوری و 

تحلیـل داده    هـا(، انتقال   پذیـری )از طریـق توسـعه و توصیف 

غنـی از مجموعـه داده   های مطالعه در طـول مرحله گردآوری 

داده    هـا( و تأیید   پذیـری )نگـه   داری داده   هــای خـام و کلیه   ی 

یادداشـت    ها، اســناد و ضــبط شـده   هــا بـرای بازبینی    هـای 

بعـدی( مـورد تأییـد قـرار گرفـت.  به منظـور تعییـن میـزان 

توافـق و ارزیابـی روایـی هـر شـاخص از نـگاه پاسـخگویان،  

پیـش از تدویـن مـدل، از دو ضریب نسـبت روایـی محتوایی 

)CVR( و شـاخص روایـی محتـوا )CVI( اسـتفاده شـد. بـه 

ایـن صورت کـه ابتـدا پرسشـنامه   ای دو وجهـی در 16 گویه 

بـر مبنـای یافته    ها )زیـر مقوله   هـای اکتشـافی از مصاحبه    ها( 

تهیـه شـد. بـرای تعیین CVR از پاسـخگویان خواسـته شـد 

کـه هـر شـاخص را بـر مبنـای طیف سـه قسـمتی )ضروری 

اسـت، سـودمند اسـت اما ضروری نیسـت و ضرورتـی ندارد،  

هـر یـک بـا وزن   هـای 0، 1و 2( بررسـی کنند. سـپس مقدار 

CVR بـر اسـاس فرمـول زیر محاسـبه شـد.  

 
در فرمـول اشـاره شـده nE تعـداد افـرادی اسـت کـه 

گزینـه   ی ضـروری اسـت را انتخـاب کرده   انـد و N شـمار کل 

می   باشـد.  پاسـخگویان 

بـرای تعییـن CVI، سـه معیار سـادگی، مرتبـط بودن و 

وضـوح بـه صـورت یک مقیـاس چهـار قسـمتی )غیرمرتبط،  

تاحـدودی مرتبـط، مرتبـط و کامـلًا مرتبـط، بـا وزن   هـای0، 

2،1 و 3( بـرای هـر یـک از گویه    هـا بررسـی گردیـد و امتیاز 

CVI به وسـیله انباشـت امتیازهـای موافق برای هـر گویه که 

رتبـه مرتبـط و کامـلًا مرتبـط کسـب کرده   انـد، تقسـیم بـر 

تعـداد کل پاسـخگویان شـد. شـمار 14 نفـر از پاسـخگویان 

مرحلـه قبـل، حاضر بـه همکاری بـرای توافق   سـنجی در این 

مرحلـه شـدند. بـر این اسـاس گویه    هـا و زیـر مقوله   هایی که 

 CVI آن ها برابر بـا 0/76 و همچنین CVR دسـت   کم میـزان

آن هـا برابـر بـا 0/82 بودند، انتخاب شـدند. به ایـن معنی که 

پاسـخگویان توافـق لازم را از نظر میـزان هماهنگی محتوایی 

بـر  سـپس   .)1975 )لاوشـه،  داشـتند  مؤلفه    هـا  ایـن  روی 

مبنـای نمره   هـای به دسـت آمده کدگـذاری گزینشـی انجام 

شـد. کدگـذاری گزینشـی نحـوه پیونـد مؤلفه   هـای تعییـن 

شـده در فرآینـد مصاحبـه و تأیید شـده توسـط خبـرگان را 

بـر اسـاس دو شـاخص CVR و CVI را در سـاختار مـدل 

مشـخص می   سـازد )لاوشـه، 1975(.  
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بـرای محاسـبه پایایـی مصاحبـه بـا روش توافـق درون 

درخواسـته  پاسـخگویان  از  یکـی  از  دوکدگـذار،  موضوعـی 

مشـارکت  پژوهـش  در  ثانویـه  کدگـذار  به عنـوان  تـا  شـد 

کنـد. پژوهشـگر بـه همـراه همـکار پژوهـش چهـار مصاحبه 

را بررسـی کردنـد کـه درصـد توافـق درون موضوعـی کـه 

به عنـوان شـاخص پایایـی تحلیـل کیفـی بـه   کار مـی   رود بـا 

اسـتفاده از فرمـول زیـر محاسـبه شـد )خواسـتار، 2008(. 

 

 

جدول1: محاسبه پایایی بین دو کدگذار در مصاحبه   های تحلیل شده

ف
شماره ردی

مصاحبه
تعدادکل 

کدها

تعداد 

توافقات

تعداد عدم 

توافقات

درصد 
پایایی 
بین دو 
کدگذار

1171411281/54

242116483/17

3975386/19

411531-

-21181084/36کل

همان   طـور کـه جـدول 1 نشـان می   دهـد پایایـی بین دو 

کدگـذار بـرای مصاحبه   های مورد بررسـی در پژوهش 84/36 

درصـد اسـت. بـا توجـه به اینکـه میـزان پایایی بیشـتر از 60 

درصـد اسـت، قابلیت پایایـی کدگذاری    هـا مورد تأیید اسـت.  

در بخـش کمی پژوهش داده   های گردآوری شـده از متن 

مصاحبه    هـا به صـورت پرسشـنامه در شـمار طیـف لیکـرت 

پنـج قسـمتی )1-خیلـی کـم،  5- خیلـی زیاد( تنظیم شـد.  

جامعـه   ی آمـاری بخش کمی پژوهش کشـاورزان شهرسـتان 

کرمانشـاه بـه تعـداد 24391 نفـر بودنـد )N=24391( کـه 

چنـد  تصادفـی  نمونه   گیـری  روش  بـه  آن هـا  از  نفـر   378

مرحله   ای با انتسـاب متناسـب با اسـتفاده از جدول کرجسـی 

و مـورگان )کرجسـی و مـورگان 1970( انتخـاب شـدند. از 

دهسـتان سـرفیروزآباد12 روسـتا، میـان دربنـد 11 روسـتا، 

ماهیدشـت 8 و هفـت آشـیان 3 روسـتا بـه صـورت کامـلا 

تصادفـی انتخـاب شـدند. در نهایـت به تناسـب حجـم نمونه 

و تعـداد کشـاورزان هـر روسـتا، اعضـای نمونـه در هـر یـک 

از روسـتاهای منتخـب به صـورت تصادفـی مشـخص شـدند. 

به منظـور بررسـی روایـی و پایایـی پرسشـنامه    ها عـلاوه بـر 

بررسـی گویه   هـای پرسشـنامه توسـط اعضـای هیـأت علمی 

و تیـم پژوهـش، از روایـی همگـرا، پایایـی ترکیبـی و ضریب 

آلفـای کرونبـاخ اسـتفاده شـد. آلفـای کرونبـاخ، شـاخصی 

بـرای بررسـی پایایـی و در معـادلات سـاختاری نیـز جهـت 

بـرازش و بررسـی پایایی شـاخصی مهـم می   باشـد، اما جهت 

بررسـی پایایـی، معیـار دیگـری نیـز وجـود دارد کـه نسـبت 

بـه روش سـنتی محاسـبه آلفـای کرونبـاخ برتری   هایـی دارد 

کـه بـه آن پایایـی ترکیبـی گفتـه می   شـود)CR(. ارجحیـت 

پایایـی ترکیبـی در آن اسـت که پایایی سـازه    ها نـه به صورت 

مطلـق بلکـه بر اسـاس همبسـتگی سازه   هایشـان بـا یکدیگر 

محاسـبه می   گـردد. در نتیجـه بـرای سـنجش بهتـر پایایـی 

از هـر دو روش اسـتفاده می   شـود. روایـی همگـرا نیـز روش 

دیگـری جهت بررسـی و سـنجش بـرازش مـدل اندازه   گیری 

می   باشـد. فورنـل و لارکـر )فورنـل و لارکر، 1981(، اسـتفاده 

از متوسـط واریانـس اسـتخراج شـده را به عنـوان معیـاری 

جهـت بررسـی اعتبـار همگـرا پیشـنهاد نمودنـد. به منظـور 

محاسـبه  روش  از  سـاخته  محقـق  پرسشـنامه   های  پایایـی 

ضریـب آلفـای کرونبـاخ اسـتفاده شـد. اسـتفاده از این روش 

اجـزای  درونـی  همسـانی  پایایـی،  به عنـوان  بـرآورد  بـرای 

اصلـی ابـزار تحقیـق، بیش از روش   هـای دیگر متداول اسـت.  

همان   گونـه کـه جـدول 2 نشـان می   دهـد مقادیـر مربـوط به 

هـر دو شـاخص آلفـای کرونبـاخ و CR در سـطح مطلـوب 

و قابـل قبولـی می   باشـند )بالاتـر از 0/7( کـه نشـان  دهنـده 

پایایـی مناسـب و قابـل قبول مدل می   باشـد. مقدار متوسـط 

واریانس اسـتخراج شـده بـرای متغیرهای پنهان نیـز بالاتر از 

0/5 اسـت، در نتیجـه روایـی همگرای مدل   هـای اندازه   گیری 

نیـز مطلـوب می   باشـد. 
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جدول 2- روایی همگرا، پایایی ترکیبی و آلفای کرونباخ 

(Alpha>0/7)(CR>0/7)(AVE>0/5)متغیرهای مکنون

0/640/760/71استمرار در پخش برنامه

0/590/840/82ارائه برنامه در قالب   های متفاوت مبتنی بر تعامل و بازخورد

0/550/870/77استفاده از شیوه   های مناسب جذب مخاطب

0/670/780/74تأکید بر محتوای متناسب در برنامه   های تلویزیونی آموزشی کشاورزی

0/710/820/75توجه به عناصر مؤثر فرآیند آموزشی

0/580/730/81برنامه   ریزی و سرمایه   گذاری در تولید برنامه آموزشی

از نظـر فورنـل و لارکـر، روایـی همگرا در سـطحی قابل قبول 

اسـت که میزان متوسـط واریانس اسـتخراج شـده برای هر سـازه 

بیشـتر از واریانـس اشـتراکی بیـن آن سـازه و سـازه   های دیگر در 

مـدل باشـد. در نرم   افـزار بررسـی این موضوع به وسـیله ماتریسـی 

ضرایـب  مقادیـر  حـاوی  آن  خانه   هـای  کـه  می   شـود  حاصـل 

همبسـتگی بین سـازه    ها و جـذر مقادیرAVE مربوط به هر سـازه 

اسـت )جـدول3(.  همان   گونـه کـه جـدول نشـان می   دهـد جـذر 

متوسـط واریانـس اسـتخراج شـده در قطـر اصلـی از همبسـتگی 

میـان متغیرهـای مکنـون بیشـتر اسـت که ایـن امر نشـان   دهنده 

روایـی همگـرای مناسـب مدل می   باشـد. برای بررسـی روابط بین 

متغیرهـای مشـاهده شـده و متغیرهـای مکنـون از مدل   سـازی 

معـادلات سـاختاری،  بـا نرم   افـزار Smart PLS4 اسـتفاده شـد.      

 AVE جدول 3- همبستگی بین متغیرهای مکنون و

متغیرهای مکنون

ش برنامه
استمرار در پخ

ب   های 
ارائه برنامه در قال

متفاوت مبتنی بر تعامل و 
بازخورد

ب 
استفاده از شیوه   های مناس

ب
جذب مخاط

ب 
تأکید بر محتوای متناس

در برنامه   های تلویزیونی 
آموزشی کشاورزی

توجه به عناصر مؤثر فرآیند 
آموزشی

برنامه   ریزی و سرمایه   گذاری 
در تولید برنامه آموزشی

-----0/875استمرار در پخش برنامه
----0/6180/768ارائه برنامه در قالب   های متفاوت مبتنی بر تعامل و بازخورد

---0/6700/6550/850استفاده از شیوه   های مناسب جذب مخاطب

--0/5650/7200/7300/670تأکید بر محتوای متناسب در برنامه   های تلویزیونی آموزشی کشاورزی

-0/5700/5200/5600/4600/565توجه به عناصر مؤثر فرآیند آموزشی

0/4800/4700/6400/5300/4800/630برنامه   ریزی و سرمایه   گذاری در تولید برنامه آموزشی

یافته ها
در مرحلـه کدگـذاری بـاز 38 مفهوم  شناسـایی شـد که 

بر اسـاس بیشـترین فراوانی پاسـخ      ها، مفاهیم اسـتخراج شده 

در جـدول مشـخص گردیـده اسـت و بـه هر یـک کدهایی با 

نـامT, B,M,S A وR اختصـاص یافت. مرحلـه بعد کدگذاری 

محـوری بـود. در کدگـذاری محـوری مجموعـه     ای از مفاهیم 

به صـورت  و  گروه     بنـدی  مقوله)شـاخص(،  یـک  محـور  بـر 

طـاق     وار پوشـانده می     شـوند و مقـولات مختلـف را تشـکیل 

می     دهنـد )جـدول4(. در ایـن مرحلـه بایـد مقوله      هـا در پرتو 

داده     هـای واقعـی پالایـش یابنـد و ارتبـاط آن هـا بـا یکدیگر 

مشـخص شـود. این اقدامـات در مرحلـه کدگـذاری محوری 

انجـام می     شـود. در ایـن مرحله طبقات جامع و مانع تشـکیل 

گردیـد و متناسـب بـا بـار مفهومـی جمله     هـای هـر طبقـه،  
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مفهوم     سـازی صـورت گرفـت. طبقه     هـای ایجاد شـده شـامل 

شـش شـاخص کلیدی اسـتمرار در پخش برنامه، ارائه برنامه 

در قالب   هـای متفـاوت مبتنـی بـر تعامل و بازخورد، اسـتفاده 

از شـیوه   های مناسـب جـذب مخاطـب، تأکیـد بـر محتـوای 

جدول 4- نتایج حاصل از کدگذاری باز و محوری 

کد فراوانیمفاهیممقوله فرعیمقوله اصلی)شاخص(
مرتبط

استمرار در پخش 
برنامه

زمان   بندی مطلوب در پخش
زمان پخش مناسب

4

S1

S2مدت مناسب برنامه

مطلوبیت پخش
S3پخش به موقع

S4پخش منظم و مستمر

 ارائه برنامه در 
قالب   های متفاوت 
مبتنی بر تعامل و 

بازخورد

رابطه دوسویه و 
گفتگومحوری

پوشش زنده

7

B1

farmer گفتگو کارشناس و کشاورزB2

B3ارتباط کشاورز و برنامه

رویکرد مصاحبه محوری
B4مصاحبه با بهره   بردار

B5مصاحبه با افراد موفق

استفاده از ظرفیت افراد و 
گروه    ها در برنامه   سازی

B6استفاده از افراد باتجربه

B7استفاده از افراد موفق

استفاده از شیوه   های 
مناسب جذب 

مخاطب

تناسب فرهنگی
تناسب با مؤلفه   های بومی-قومی استان

4

M1

M2بهره     گیری از گویش محلی

تبلیغ برنامه از طریق رهبران 
محلی

M3توصیه کشاورزان نمونه به تماشای برنامه

M4توصیه رهبران محلی به تماشای برنامه

تأکید بر محتوای 
متناسب در برنامه   های 

تلویزیونی آموزشی 
کشاورزی

تولید محتوای متناسب با 
ویژگی   های مخاطبان

تناسب برنامه با سطح سواد مخاطبان

13

T1

T2مشخص و روان بودن محتوا برنامه

انتخاب محتوای متناسب با 
مسائل روز کشاورزی

T3گویایی و روشنی هدف برنامه

T4انتقال   دهنده واقعیت   های بخش کشاورزی

T5گفتگو درباره مشکلات بخش کشاورزی

محتوای متناسب با اطلاعات 
بازاریابی

T6آگاهی در مورد اطلاعات بازار و قیمت نهاده    ها قبل از کشت

T7آگاهی در مورد اطلاعات بازار و قیمت نهاده    ها بعد از کشت

محتوای متناسب با روش   های 

کاشت،  داشت و برداشت 

محصولات با ارزش اقتصادی بالا

T8تولید برنامه درمورد کاشت،  داشت و برداشت محصولات

T9تولید برنامه در مورد روش کشت صیفی   جات

T10تولید برنامه در مورد کاشت و فرآوری گیاهان دارویی

تولید برنامه در مورد کاشت،  داشت و برداشت سبزی 

سالم
T11

محتوا متناسب با کشاورزی 
پایدار

T12شیوه   های نگهداری سیستم   های آبیاری تحت فشار

T13حاصلخیزی خاک کشاورزی

متناسـب در برنامه   هـای تلویزیونـی، توجـه بـه عناصـر مؤثـر 

فرآینـد آموزشـی و برنامه   ریـزی و سـرمایه   گذاری در تولیـد 

برنامه آموزشـی می     باشـند کـه مفاهیم مرتبط با هر شـاخص 

در جـدول 4 ارائه شـده اسـت.  
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کد فراوانیمفاهیممقوله فرعیمقوله اصلی)شاخص(
مرتبط

توجه به عناصر مؤثر 
فرآیند آموزشی

سیستم اطلاع   رسانی اثربخش
استفاده از وسایل آموزشی

6

A1

A2ضبط برنامه در محیط واقعی کشاورزان

روش   های مناسب انتقال 
مفاهیم

A3استفاده از وسایل آموزشی

A4ضبط برنامه در محیط واقعی کشاورزان

سیستم ارزشیابی کارآمد
A5توجه به عملکرد

A6توجه به نظر مخاطب

برنامه   ریزی و 
سرمایه   گذاری در 

تولید برنامه آموزشی

برنامه   ریزی فنی
ارتقای کیفیت تصویر برداری

4

R1

R2الگوگیری از برنامه   سازی تلویزیونی کشور   های دیگر

سرمایه   گذاری مالی و انسانی
R3بهره   گیری از نیروی کار متخصص

R4سرمایه   گذاری برای برنامه با کیفیت و به   روز

ادامه جدول 4- نتایج حاصل از کدگذاری باز و محوری 

در طبقـه مربـوط به شـاخص اسـتمرار در پخـش برنامه،  

در پخـش  زمان   بنـدی مطلـوب  زیرطبقـه،  دو  پاسـخگویان 

آنـان  از دیـدگاه  و مطلوبیـت پخـش را شناسـایی کردنـد. 

برنامـه   ای مناسـب اسـت کـه سـاعت نه شـب به بعـد پخش 

شـود و در زمـان اوقـات فراغـت کشـاورز باشـد و مدتـی که 

بـه ایـن برنامـه اختصـاص داده می   شـود؛ 30 دقیقه باشـد نه 

خیلـی طولانـی و نـه خیلـی کوتاه باشـد.  

مـورد بعدی کـه پاسـخگویان دربـاره آن گفتگـو کردند،  

ارائـه برنامه در قالب   های متفاوت مبتنـی بر تعامل و بازخورد 

بـود کـه سـه زیرطبقه     ی: رابطـه دوسـویه و گفتگـو محوری،  

افـراد و  رویکـرد مصاحبـه محـوری و اسـتفاده از ظرفیـت 

گروه    هـا در برنامه   سـازی در آن قـرار گرفت. پاسـخگویان باور 

داشـتند که یـک برنامـه تلویزیونی آموزشـی بایـد به صورت 

زنـده پخـش شـود و کشـاورز بتوانـد بـا کارشـناس برنامـه 

ارتبـاط برقـرار کند و سـؤالات خـود را بیان کنـد و همچنین 

بـا خـود برنامه تعامل داشـته باشـد که اگـر امـکان ارتباط با 

کارشـناس نبـود صحبت   هـای خـود را در قالب پیام   رسـان    ها 

بیـان کنـد و پاسـخ بگیرد.  

اسـتفاده از شـیوه   های مناسـب جـذب مخاطـب ویژگـی 

دیگـری از برنامـه مطلـوب تلویزیونـی بود که پاسـخگویان به 

آن اشـاره داشـتند و از دلایل آن نیز به دو زیرطبقه تناسـب 

فرهنگـی و تبلیـغ برنامه از طریـق رهبران محلـی پرداختند.  

از دیـدگاه پاسـخگویان برنامـه بایـد بـا مؤلفه   هـای بومـی- 

قومی اسـتان تناسـب داشـته باشـد و از گویش محلی نیز در 

برخـی از موارد اسـتفاده کند؛ بـرای پربازدید شـدن برنامه از 

توصیه   هـای کشـاورزان نمونـه و رهبـران محلـی جهت تبلیغ 

کنند.   اسـتفاده  برنامه 

تلویزیونـی  برنامه   هـای  در  متناسـب  محتـوای  بـر  تأکیـد 

آموزشـی کشـاورزی از شـاخص     های دیگری بود که پاسخگویان 

بـه آن اشـاره نمودنـد و دارای پنـج زیرطبقـه،  تولیـد محتـوای 

متناسـب بـا ویژگی   هـای مخاطبـان، انتخاب محتوای متناسـب 

اطلاعـات  بـا  متناسـب  محتـوای  کشـاورزی،  روز  مسـائل  بـا 

بازاریابـی، محتـوای متناسـب بـا روش   هـای کاشـت، داشـت و 

برداشـت محصـولات بـا ارزش اقتصادی بـالا و محتوا متناسـب 

بـا کشـاورزی پایـدار بود. پاسـخگویان معتقـد بودند کـه برنامه 

باید به صورت مشـخص و خیلی روان باشـد که بتواند با سـطح 

سـواد مخاطبان همسـو باشـد و کشـاورز از درک برخی مطالب 

عاجـز نباشـد. از مشـکلات بخش کشـاورزی بیشـتر صحبت به 

میـان آیـد و مطالبـی که ارائـه می   شـوند واقعیات کشـاورزی را 

انتقـال دهـد و هـدف برنامـه واضح و روشـن باشـد.  
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دیگـر  از  آموزشـی  فرآینـد  مؤثـر  عناصـر  بـه  توجـه 

سیسـتم  زیرطبقـه  سـه  دارای  کـه  بـود  شـاخص ها 

اطلاع   رسـانی اثربخـش، روش   های مناسـب انتقـال مفاهیم و 

بـود.   کارآمـد  ارزشـیابی  سیسـتم 

آخریـن شـاخص، برنامه   ریـزی و سـرمایه   گذاری در تولید 

برنامه آموزشـی بود که شناسـایی شـد و دارای دو زیر طبقه 

بـود  انسـانی  و  مالـی  سـرمایه   گذاری  و  فنـی  برنامه   ریـزی 

)شکل1(. 

 

 

نمودار1- الگوی حاصل از بخش کیفی پژوهش در ارتباط با شاخص     های کلیدی تأثیرگذار بر یک برنامه مناسب آموزشی تلویزیونی

بـه منظـور اعتبارسـنجی الگـوی حاصـل از ویژگی     هـای 

یـک برنامـه     ی آموزشـی مناسـب تلویزیونـی از روش تحلیـل 

مسـیر بـا اسـتفاده نرم     افـزار SmartPLS اسـتفاده شـد. مدل 

معادله   هـای سـاختاری به   طـور کلـی دارای دو بخـش اسـت:  

مـدل  در  مـدل سـاختاری.  و ب(  اندازه   گیـری  مـدل  الـف( 

اندازه   گیـری تـلاش می   شـود کـه از بیـن نشـانگرهای مـورد 

اسـتفاده بـرای ارزیابـی متغیرهـای پنهان بهتریـن آن ها برای 

ورود بـه معادله   ی سـاختاری انتخاب شـوند. به عبـارت دیگر،  

در ایـن مرحلـه نوعـی غربالگـری در میـان نشـانگر ها صورت 

می   گیـرد و روایـی و پایایـی مـدل سـاختاری از ایـن طریـق 

بالاتـر مـی   رود. در مـدل سـاختاری، روابـط بیـن متغیر هـا و 

فرضیه   هـای پژوهـش مـورد ارزیابی و تفسـیر قـرار می   گیرند.  

در ادامـه ایـن دو بخش به ترتیب مورد بررسـی قرار می     گیرد. 

آزمون مدل اندازه گیری متغیرهای پژوهش
بـه منظور سـنجش بـرازش مـدل اندازه     گیـری از پایایی 

ترکیبـی،  روایـی همگـرا )جـدول2( و بـار عاملـی اسـتفاده 

شـد.  مقـدار بـار عاملـی بیـن صفـر و یـک اسـت،  چنانچـه 

بـار عاملـی کمتـر از 0/4 باشـد رابطـه ضعیـف اسـت و از آن 

صرفنظـر می     شـود،  بـار عاملـی بیـن 0/4 تا 0/6 قابـل قبول 

اسـت و چنانچـه بـار عاملـی بزرگتـر از 0/6 باشـد مطلـوب و 

قابـل قبـول اسـت ) کلایـن،  1994(.  همان     طـور کـه نتایج 

نشـان می   دهـد مقوله          هـا دارای مقـدار بارعاملی قابـل قبولی 

می     باشـند )نمـودار2(. 
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نمودار2- مدل پژوهش با ضرایب استاندارد شده  

پـس از بررسـی بـرازش مدل   هـای اندازه     گیـری نوبـت بـه 

بـرازش مـدل عاملـی تأییـدی پژوهـش می     رسـد. بخـش مـدل 

عاملـی تأییدی بـر خلاف مدل     هـای اندازه     گیری، تنهـا عامل     های 

پنهـان و روابـط بیـن آن هـا را بررسـی می     کنـد.  در ادامـه بـه 

بررسـی شـاخص     های بـرازش مدل سـاختاری پرداخته می     شـود. 

اولیـن و اساسـی     ترین معیـار، ضرایـب معنـی داری t یـا 

همـان آزمـون t-value می   باشـد. درصورتـی کـه مقـدار ایـن 

اعـداد 1/96 بیشـتر باشـد، نشـان از صحـت رابطـه   ای بیـن 

عامل    هـا و در نتیجـه تأیید تأثیر مؤلفه     های پژوهش در سـطح 

اطمینـان 0/95اسـت و اگـر بیشـتر از 58/ 2 باشـد در سـطح 

0/01 معنـادار می     باشـد )داوری و رضـازاده، 2012(. بـا توجه 

بـه جـدول 5 و نمـودار3 می     توان گفت از بین شـش شـاخص 

مـورد بررسـی، مقـدار t-value تمامـی آن هـا بیـش از 1/96 

می     باشـد. در نتیجـه این شـاخص کـه از سـوی صاحب نظران 

معرفـی شـده اسـت بـه عنـوان ویژگـی مطلـوب یـک برنامه 

تلویزیونـی از سـوی کشـاورزان مـورد تأیید می     باشـد.  

 

 

 

نمودار3- مقدار آمارهt و ضریب رگرسیونی برای سنجش برازش مدل ساختاری  
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جدول 5- خلاصه خروجی    نرم  افزار جهت بررسی ویژگی     های یک برنامه تلویزیونی مناسب 

نتیجهسطح معناداریβtتاثیر

تأیید شد0/3283/2030/001استمرار در پخش برنامه -> ویژگی یک برنامه تلویزیونی مناسب

تأیید شد0/1402/5400/011ارائه برنامه در قالب   های متفاوت مبتنی بر تعامل و بازخورد -> ویژگی یک برنامه تلویزیونی مناسب

تأیید شد0/1742/2310/026استفاده از شیوه   های مناسب جذب مخاطب -> ویژگی یک برنامه تلویزیونی مناسب

تأیید شد0/4894/2040/000تأکید بر محتوای متناسب -> ویژگی یک برنامه تلویزیونی مناسب

تأیید شد0/1813/0560/002توجه به عناصر مؤثر فرآیند آموزشی -> ویژگی یک برنامه تلویزیونی مناسب

تأیید شد0/0103/9370/000برنامه   ریزی و سرمایه   گذاری -> ویژگی یک برنامه تلویزیونی مناسب

ضریـب تعییـن معیـاری اسـت کـه بـرای متصـل کردن 

و  مـی     رود  بـه کار  سـاختاری  بخـش  و  اندازه     گیـری  بخـش 

نشـان از تأییـدی دارد کـه یـک عامـل بـرون     زا یا مسـتقل بر 

یـک عامـل درون  زا یـا وابسـته می     گـذارد و دارای سـه مقدار 

0/19، 0/33 و 0/67 به عنـوان مـلاک بـرای مقادیـر، ضعیف،  

متوسـط و قـوی به کار بـرده می     شـود. مقـدار R2 تن ها برای 

مـورد  در  و  می   شـود  اسـتفاده  مـدل  درون     زای  سـازه     های 

سـازه     های بـرون     زا، مقـدار ایـن معیار صفـر می     باشـد )داوری 

و رضـازاده، 2012(. معیـار R2 برای متغیـر درون   زای ویژگی 

یک برنامه مناسـب مقـدار 0/388 را نشـان می     دهد و برازش 

مناسـب مـدل سـاختاری را تأییـد می     کند )جـدول6(. 

جدول 6- مقدار ضریب تعیین متغیرهای مکنون 

R2متغیری های مکنون

-استمرار در پخش برنامه
-ارائه برنامه در قالب   های متفاوت مبتنی بر تعامل و بازخورد

-استفاده از شیوه   های مناسب جذب مخاطب
-تأکید بر محتوای متناسب در برنامه   های تلویزیونی آموزشی کشاورزی

-توجه به عناصر مؤثر فرآیند آموزشی
- برنامه   ریزی و سرمایه   گذاری در تولید برنامه آموزشی

0/488ویژگی یک برنامه آموزشی مناسب

معیـار Q2 قـدرت پیش     بینـی مـدل را مشـخص می     کند 

و لازم اسـت کـه در مورد تمامی عامل     های وابسـته محاسـبه 

گـردد. چنانچـه مقـدار Q2 در مورد یک عامل صفـر یا کمتر 

از صفـر باشـد نشـان می     دهد کـه رابطه بیـن عامل     های دیگر 

 Q2  .مـدل و آن عامـل وابسـته به خوبی تبیین نشـده اسـت

دارای سـه مقـدار 0/02،، 0/15 و 0/32 می     باشـد کـه نشـان 

از قـدرت پیش     بینـی ضعیـف،  متوسـط و قـوی عامـل یـا 

عامل     هـای بـرون     زای مربـوط بـه آن را دارد )جدول7(. 

جدول 7- مقدار Q2 متغیرهای مکنون 

SSOSSER2متغیری های مکنون

-200300استمرار در پخش برنامه

-180165ارائه برنامه در قالب   های متفاوت مبتنی بر تعامل و بازخورد

-180176استفاده از شیوه   های مناسب جذب مخاطب

-320267/454تأکید بر محتوای متناسب در برنامه   های تلویزیونی آموزشی کشاورزی
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SSOSSER2متغیری های مکنون

-240173/169توجه به عناصر مؤثر فرآیند آموزشی

-12085/204 برنامه   ریزی و سرمایه   گذاری در تولید برنامه آموزشی

265255/3200/226ویژگی یک برنامه آموزشی مناسب

ادامه جدول 7- مقدار Q2 متغیرهای مکنون

SSO: جمـع مقادیر مربع مربوط به سـؤالات SSE: جمع 

مربع مقادیر خطا در پیش     بینی سـؤالات عامل وابسـته

همان     طـور کـه در جـدول فـوق مشـاهده می     شـود ایـن 

معیـار بـرای هـر عامـل درون     زا در حد متوسـط می     باشـد که 

نشـان می     دهـد عامل     هـای بـرون     زا در پیش     بینـی عامل     هـای 

وابسـته مناسـب هسـتند و برازش مناسب مدل سـاختاری را 

می     کند.  تأییـد 

پـس از بـرازش بخـش اندازه     گیـری و سـاختاری مـدل 

پژوهـش بـه منظـور بررسـی بـرازش مـدل کلـی، از معیـار 

نکویـی بـرازش )GOF( اسـتفاده شـد، این شـاخص، مجذور 

ضرب دو مقدار متوسـط مقادیر اشـتراکی و متوسـط ضرایب 

تعییـن اسـت. مقادیـر 0/36، 0/25 و 0/01 بـه ترتیـب قوی، 

متوسـط و ضعیـف بـرازش توصیف شـده آزمـون GOF برای 

متغیرهـای پژوهـش در جـدول8 نشـان داده شـده اسـت. 

همچنیـن شـاخص بـرازش مـدل کلـی 0/44 به دسـت آمد 

کـه میـزان مناسـبی را بـرای مـدل نشـان می     دهد. 

جدول 8- مقدار GOF متغیرهای مکنون 

مقادیر اشتراکیضریب تعیینمتغیری های مکنون

0/968-استمرار در پخش برنامه

0/853-ارائه برنامه در قالب   های متفاوت مبتنی بر تعامل و بازخورد

0/842-استفاده از شیوه   های مناسب جذب مخاطب

0/758-تأکید بر محتوای متناسب در برنامه   های تلویزیونی آموزشی کشاورزی

0/920-توجه به عناصر مؤثر فرآیند آموزشی

0/770- برنامه   ریزی و سرمایه   گذاری در تولید برنامه آموزشی

0/3880/740ویژگی یک برنامه آموزشی مناسب

0/4880/807میانگین

بـا توجـه بـه مقدار به دسـت آمـده بـرای GOF می     توان 

گفـت که مـدل از برازش مناسـبی برخوردار اسـت. 

نتیجه     گیری و پیشنهاد ها
تأکیـد بـر محتـوای متناسـب در برنامه   هـای تلویزیونـی 

یـک  ویژگی   هـای  از  شـاخص  اولیـن  کشـاورزی  آموزشـی 

 5 دارای  کـه  بـود  کشـاورزی  تلویزیونـی  مناسـب  برنامـه 

ویژگی   هـای  بـا  متناسـب  محتـوای  تولیـد  زیرشـاخص  

روز  مسـائل  بـا  متناسـب  محتـوای  انتخـاب  مخاطبـان، 

کشـاورزی، محتوای متناسـب با اطلاعـات بازاریابی، محتوای 

متناسـب با روش   های کاشـت، داشـت و برداشـت محصولات 

بـا کشـاورزی  بـالا و محتـوا متناسـب  اقتصـادی  بـا ارزش 

پایـدار بـود کـه تمامـی ایـن زیـر طبقات توسـط کشـاورزان 

نیـز به عنـوان ویژگی     هـای مطلوب مـورد تأیید قـرار گرفتند. 

همچنیـن ایـن شـاخص و زیـر طبقـات مرتبـط بـا آن دارای 
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مخاطبـان،  سـواد  بـا سـطح  برنامـه  تناسـب  مفهـوم:    13
مشـخص و روان بودـن محتـوا برنامـه، گویایـی و روشـنی 
هدـف برنامـه، انتقال   دهندـه واقعیت   هـای بخش کشـاورزی،  
گفتگـو دربـاره مشـکلات بخش کشـاورزی، آگاهـی در مورد 
اطلاعـات بـازار و قیمـت نهاده    هـا قبـل از کشـت، آگاهی در 
مـورد اطلاعـات بـازار و قیمـت نهاده    هـا بعد از کشـت، تولید 
برنامه درمورد کاشـت،  داشـت و برداشـت محصولات، تولید 
برنامـه در مـورد روش کشـت صیفی   جـات، تولیـد برنامه در 
مـورد کاشـت و فـرآوری گیاهـان دارویـی، تولیـد برنامـه در 
مـورد کاشـت، داشـت و برداشـت سـبزی سـالم، شـیوه   های 
نگهدـاری سیسـتم   های آبیـاری تحـت فشـار و حاصلخیـزی 
خـاک کشـاورزی بـود که توسـط صاحب     نظـران مورد اشـاره 
قـرار گرفـت. زمانی که یـک برنامه تولید می   شـود بایـد ابتدا 
بـه ایـن موضـوع توجه داشـت که بین محتوا و سـطح سـواد 
مخاطـب تناسـب وجـود داشـته باشـد کـه مخاطـب دـرک 
بهتری از ماجرا داشـته باشـد.  محتوای مناسـب بـا بازاریابی 
از دیگـر مفاهیـم بدسـت آمده در تحقیق حاضر اسـت. تولید 
برنامـه دـر ارتباط با بازاریابـی به بهره   بردـاران کمک می   کند 
کـه اطلاعـات مفیدـی دریافـت، و طبـق آن عمـل کننـد؛ 
کشـاورزان دـارای طیف گسـترده   ای از نیاز   هـای اطلاعاتی از 
جملـه اطلاعـات دـر مـورد بازاریابـی،  شـرایط آب و هوایی، 
اعتبـار یـا وام کشـاورزی، بـذر جدیـد، روش ذخیره   سـازی، 
روش   هـای کاشـت، بیماری    هـا و کنترل آفات و در دسـترس 
بودـن آفت     کش    ها هسـتند )بنارد و همـکاران2014(. مراحل 
تولیـد برنامه    هـا، پیش   تولیـد و پس   تولید، به واسـطه محتوای 
برنامـه، ارتبـاط مثبـت و معناداری با نگـرش مخاطبان دارند 
)زارعـی و همـکاران، 1397(. مدودـوا )2021(، هـم بیـان 
داشـت می   تـوان اطمینـان حاصـل کـرد، آمـوزش بـه تعادل 
رسـیدن بیـن بـازار کار و آمـوزش کشـاورزی کمـک می   کند 
که نشـان   دهنده همسـو بودن بـا نتایج پژوهش حاضر اسـت.  
زمانـی عملکـرد یـک برنامـه بهبـود می   یابـد کـه از نظـرات 
مخاطـب خود بهـره بگیرد و اجـرا کند. یکـی از ضرورت   های 

اساسـی در برنامه   ریـزی و تخصیص منابع، بودجـه و امکانات 
سـازمان   هایی ماننـد رسـانه ملـی، وجـود سیسـتم نظـارت و 
ارزیابـی اسـت تـا بـا ارائـه بازخورد   هـای بـه موقـع، انحرافات 
عملکردـی را دـر نیـل بـه اهدـاف سـازمانی را برطرف سـازد 
)بختیـاری1397(. محتـوای متناسـب بـا روش   های کاشـت،  
داشـت و برداشـت محصولات با ارزش اقتصادی بالا از دیگر 
مفاهیـم بدسـت آمدـه تحقیـق حاضـر اسـت که آمـوزش به 
موقـع و مرتبـط بـا کاشـت، داشـت و برداشـت محصـولات 
اقتصادـی، کشـاورزان را تشـویق بـه کشـت و جلوگیـری از 
واردـات می   کنـد. محتـوای برنامـه از بارُزتریـن مشـخصه در 
تقویـت عملکـرد یـک برنامه آموزشـی مطلوب اسـت و توجه 
هرچـه بیشـتر به این موضـوع می   توانـد در اثربخشـی برنامه 

بـر مخاطـب مؤثر باشـد.  
برنامـه  تولیـد  در  سـرمایه   گذاری  و  برنامه   ریـزی 

آموزشـی یکـی دیگـر از شـاخص     های یـک برنامـه تلویزیونی 

مطلـوب از دیـدگاه صاحب     نظـران پاسـخگو بـود کـه توسـط 

کارشناسـان مـورد تأییـد قـرار گرفـت. ایـن شـاخص دارای 

دو زیرشـاخص،  برنامه   ریـزی فنـی و سـرمایه   گذاری مالـی 

و انسـانی بـود کـه هر دو شـاخص آن توسـط کشـاورزان نیز 

مـورد تأییـد قـرار گرفت. چهـار مفهوم این شـاخص شـامل: 

برنامه   سـازی  از  الگوگیـری  ارتقـای کیفیـت تصویر   بـرداری، 

کار  نیـروی  از  بهره   گیـری  دیگـر،  کشـور   های  تلویزیونـی 

متخصـص و سـرمایه   گذاری بـرای برنامـه بـا کیفیـت و به   روز 
بـود.  توسـعه نیـاز به فرصت   های آموزشـی فنـاوری اطلاعات 
و ارتباطـات، زیرسـاخت    ها، منابـع مالـی و پشـتیبان فنـی 
ارتباطـات  و  فنـاوری اطلاعـات  از  اسـتفاده  افزایـش  بـرای 
دـارد )آرئـال و همـکاران 2020(. طبـق نتایـج طهماسـبی 
پیشـرفت  و  چگونگـی  دـر  رسـانه    ها   ،)1400( مظفـری  و 
بخش   هـای مختلـف اقتصادـی، به خصـوص بخش کشـاورزی 
نقـش گسـترده   ای دارنـد. تهیه، تدویـن و پخـش برنامه   های 
رادیویـی و تلویزیونـی کشـاورزی یکی از مهمتریـن اقدامات 
برای آموزش و به   سـازی منابع انسـانی، نوعی سـرمایه   گذاری 
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مفیـد و یـک عامـل کلیدی در توسـعه کشـاورزی محسـوب 
می   شـود که اگر به درسـتی و شایسـتگی برنامه   ریـزی و اجرا 
گردـد، می   توانـد بازدـه اقتصادـی قابـل ملاحظـه   ای داشـته 
باشـد. نظـری و همـکاران )2012( نیـز بیـان داشـتند برای 
دسـتیابی بـه توسـعه از آنجایی کـه تلویزیون نقش بیشـتری 
دـر آمـوزش عمومی دـارد، تولیدکنندگان باید بـا جدیدترین 
روش سـاختار برنامه آشـنا باشـند تـا بتوانند نیاز   هـای مردم 
را بـا اسـتفاده از روش   هـای جـذاب پاسـخ دهند. دـر همین 
راسـتا زارعـی و همـکاران )1397( نیز نشـان دادنـد نظارت 
و ارزیابـی محتـوای شـبکه، توجـه بـه ساده   سـازی مفاهیـم 
پیچیدـه و بـه روز بودـن موضوع از عوامل اساسـی دـر برنامه 
تلویزیونـی اسـت. سـرمایه   گذاری از اصـول مهـم در سـاخت 
و تولیـد یـک برنامـه آموزشـی اسـت کـه اگـر بحث سـرمایه 
به عنـوان یـک مشـکل بـرای سـازمان نباشـد قطعـاً نیرو   های 
مربوطـه جـذب و تولیـد و تدویـن برنامـه بـه خوبـی صورت 
می   گیـرد. دـر ایـن میان منظور از سـرمایه چه بسـا هم مالی 
و هـم انسـانی اسـت. وجـود نیرو   هـای کارآمـد و مرتبـط بـا 
تولیـد می   تواند در سـاخت هرچـه بهتر و بـا کیفیت   تر برنامه 

مؤثـر و مفیـد واقع شـود.  
اسـتمرار در پخـش برنامـه از دیگـر شـاخص     های یـک 

برنامـه تلویزیونی مناسـب بود که توسـط صاحب     نظـران مورد 

تأکیـد قـرار گرفت و کشـاورزان نیـز آن را تأییـد نمودند. این 

شـاخص دارای دو زیرشـاخصی زمان   بنـدی مطلوب در پخش 

و مطلوبیـت پخش اسـت، همچنین دارای چهـار مفهوم زمان 

پخـش مناسـب، مـدت مناسـب برنامـه، پخـش بـه موقـع و 

پخـش منظم و مسـتمر بـود.  طبـق مطالعات گذشـته، زمان 

پخـش برنامـه بیـش از دیگر متغیر    هـا بر عملکرد شـبکه   های 

حیاتـی1394(.  و  )مؤیـدی  می   باشـد  تأثیر   گـذار  تلویزیونـی 

برنامـه  مناسـب پخـش  زمـان  داد  نشـان  آنگوینـی)2016( 

کشـاورزی بایـد در سـاعت 13:30 در روز   هـای تعطیل باشـد. 

همچنیـن طبـق نتایـج مطالعـه باپایـو و همـکاران )2018(، 

کشـاورزان اعـلام کردنـد بهتریـن زمـان پخـش بـرای برنامه 

دیگـر،  مطالعـه     ای  در  اسـت.   20:00 کشـاورزی  تلویزیونـی 

اکثـر کشـاورزان بهتریـن زمان پخـش را 18:00 الـی 20:00 

و  یحیـی  همـکاران2020(.  و  )نظـری  دانسـتند  مناسـب 

همـکاران )2017( نشـان دادند که زمان پخـش، زبان برنامه، 

در دسـترس بـودن آن و کیفیـت انواع خاصـی از فناوری   های 

کشـاورزی تأثیـر مثبـت و معنـاداری بـر سـطح پیگیـری این 

تلویزیونـی  برنامه   هـای  دارد.  کشـاورزان  توسـط  برنامه    هـا 

بـرای  کشـاورزی  اطلاعـات  منبـع  بزرگتریـن  کشـاورزی 

کشـاورزان مناطـق روسـتایی اسـت و زمان   بندی مناسـب در 

انتخـاب کشـاورزان برای تماشـای برنامه   هـای تلویزیونی مؤثر 

اسـت )ماهسـار و همکاران2020(. بنابرایـن مدیریت در زمان 

پخـش برنامـه اصل اساسـی اسـت و بایـد به آن توجه داشـت 

)گنجـی و درویشـی،  1400(. بررسـی پژوهش   هـای انجـام 

شـده نشـان داد کـه همـه آنـان تاکیـد بـر زمـان دارنـد و اما 

زمـان در هـر جامعه متناسـب بـا کار و اوقـات فراغت متفاوت 

اسـت. پاسـخگویان پژوهـش حاضر نیـز بهترین زمـان پخش 

و همـکاران)1400(.  میناونـد  را 21:00 شـب می   دانسـتند. 

بـر ایـن باورنـد کـه چینـش و برنامه   ریـزی پخـش برنامه   هــا 

در شـبکه   های تلویزیونـــی، براسـاس نیـاز، میـل و مصلحـت 

مخاطبـان و همچنین توجه بــه مزایای نسـبی و رقابتی خود 

و حریفـان، عنصـری تأثیرگذار در میزان توفیق شـبکه و دیده 

شـدن و نیز اثربخشـی برنامه   های تلویزیونی خواهد بود. اگــر 

برنامه    هـا، واحد   هـای سـازندۀ تلویزیونـی باشـند،  برنامه   ریزی 

بـرای تهیـه جـدول پخـش برنامه    هـا، در حکـم معمـاری آن 

خواهـد بود. پرویزیان و همکاران )2011(،  بیان داشـتند یک 

برنامه تلویزیونی اسـتانی با تشـویق به مشـارکت مخاطبان در 

سـاخت و زمان   بنـدی مناسـب برنامه    هـا می   توانـد کارکـردی 

قدرت   بخـش و بالقـوه داشـته باشـد. برنامـه بایـد در زمانـی 

پخـش شـود که مخاطبـان هـدف، برنامـه را تماشـا می   کنند 

)کیپتـوت و همـکاران،  2016(. بـا توجـه بـه مطالـب بیـان 

شـده، توجـه بـه زمـان و پخـش برنامـه یکـی از اولویت   هـای 

مهـم در پخـش برنامـه اسـت. با توجه بـه اینکه تمـام عوامل 
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سـازنده برنامـه تلویزیونی آموزشـی تـلاش خـود را می   کنند 

کـه آمـوزش مفیـدی تولیـد و پخـش کننـد بایـد در درجـه 

اول زمان   بنـدی مناسـبی بـرای پخش برنامه در نظـر بگیرند. 

نظـر به مشـارکت مخاطبـان در انتخاب زمان مناسـب پخش 

و اختصـاص دادن زمـان مناسـب بـه برنامه   هـای تلویزیونـی 

آموزشـی بـه بهره   گیـری مخاطـب از آمـوزش بـه موقـع و 

مسـتمر کمـک می   کند.  

در شـاخص توجـه بـه عناصـر مؤثـر فرآیند آموزشـی به 

عنوان یکی دیگر از ویژگی     های یک برنامه مناسـب آموزشـی 

کـه توسـط صاحب     نظران مورد اشـاره قرار گرفـت و به تأکید 

کشـاورزان رسـید، سـه زیـر طبقـه، سیسـتم اطلاع   رسـانی 

سیسـتم  و  مفاهیـم  انتقـال  مناسـب  روش   هـای  اثربخـش، 

ارزشـیابی کارآمـد و شـش مفهـوم: اطلاع   رسـانی، سـرعت 

اطلاع   رسـانی، اسـتفاده از وسـایل آموزشـی، ضبـط برنامه در 

محیـط واقعـی کشـاورزان، توجه بـه عملکرد و توجـه به نظر 

مخاطـب شناسـایی شـد. عوامـل برنامـه بـا اسـتفاده از کلیه 

کانال   هـای ارتباطـی تلفـن، پیامـک، رسـانه   های اجتماعـی و 

غیـره بـه صـورت مسـتقیم و غیرمسـتقیم نظـرات را دریافت 

و بـا ایجـاد نظـام جامـع بازخـورد، همه   ی خواسـت مخاطب،  

بـه طـور متمرکـز مـورد تحلیـل و شـاخص   بندی قـرار گیرد 

عوامـل  از  برنامـه  ارزشـیابی  همـکاران1396(.  و  )میناونـد 

مهمـی اسـت کـه در بهبـود کیفیـت و عملکـرد یـک برنامه 

مؤثـر اسـت کـه بـا تحقیـق مـا همسـو بـود. اطلاع   رسـانی از 

زمـان پخـش برنامـه عامـل مهمی اسـت کـه در ایـن زمینه 

پاسـخگویان اظهـار داشـتند که اگـر از طریق پیـام    بازرگانی 

و پیامـک از زمـان پخـش مطلـع شـوند قطعاً مشـتاق دیدن 

آمـوزش و یادگیری هسـتند.  

ارائـه برنامـه در قالب   هـای متفـاوت مبتنـی بـر تعامـل 

و بازخـورد نیـز از دیگـر شـاخص     های یـک برنامـه مناسـب 

گـروه  دو  هـر  توسـط  کـه  بـود  کشـاورزی  تلویزیونـی 

قـرار  تأییـد  و  تأکیـد  مـورد  کشـاورزان  و  صاحب     نظـران 

گرفـت. این شـاخص دارای سـه زیرطبقـه     ی: رابطه دوسـویه 

و گفتگومحـوری،  رویکـرد مصاحبـه محـوری و اسـتفاده از 

ظرفیـت افـراد و گروه    هـا در برنامه   سـازی؛ و هفـت مفهـوم: 

پوشـش زنده،  گفتگو کارشـناس و کشـاورز، ارتباط کشـاورز 

و برنامـه،  مصاحبـه بـا بهره   بـردار، مصاحبـه بـا افـراد موفق، 

اسـتفاده از افراد باتجربه، اسـتفاده از افراد موفق بود. )ماهسار 

و همـکاران2020(. در این راسـتا ایمانی و همکاران )1392( 

نیـز نشـان دادند برنامه   سـازی در مورد هـر موضوعی در وهله 

اول نیازمنـد بـاور دوسـویه اسـت. تعامـل دوسـویه از عوامـل 

مهـم در برنامه   سـازی اسـت کـه نتایـج پژوهش   هـای صورت 

گرفتـه ذکـر شـده هم   سـو بـا نتایـج پژوهـش حاضـر اسـت.  

نعیمـی و همـکاران )1394( و طالبـی و همـکاران)1389(،  

و  علمـی  نخبـگان  آموزه   هـای  و  تجربـه  از  اسـتفاده  نیـز 

پیشکسـوتان کشـاورزی در عیـن جوان   گرایـی را در سـاخت 

برنامـه تلویزیونـی مؤثـر می   دانسـتند. صلواتیان و خوشـبیان 

)1397( نیـز “توجـه بیشـتر بـه خواسـت و میـل مخاطبـان 

در چارچـوب مصلحـت آن    هـا،  از طریـق دریافـت بازخورد و 

تعامل بیشـتر بـا مخاطبـان” را راهبرد اولویت   دار شـبکه   های 

اسـتانی صداوسـیما دانسـته     اند. همسـو بودن نتایج محققین 

نـام بـرده بـا تحقیق حاضـر نشـان   دهنده اعتماد بـه مخاطب 

و اسـتفاده از نیـروی جـوان و باتجربـه در امـر برنامه   سـازی 

از لـزوم برنامـه   ی موفـق اسـت. زمانی محتـوای برنامـه   ای بر 

مخاطـب خـود نفـوذ می   کند که فضـای تعاملـی در آن ایجاد 

شـده باشـد و مخاطـب در عیـن اسـتفاده کـردن از آمـوزش 

بتوانـد در تولیـد برنامـه هـم نقش داشـته باشـد.  

شـاخص      اسـتفاده از شـیوه   های مناسـب جذب مخاطب،  

طریـق  از  برنامـه  تبلیـغ  فرهنگـی،  تناسـب  زیرطبقـه  دو 

از  بهره   گیـری  مفهـوم:  و همچنیـن چهـار  رهبـران محلـی 

گویـش محلـی، تناسـب بـا مؤلفه   های بومـی- قومی اسـتان،  

توصیه کشـاورزان نمونه به تماشـای برنامـه و توصیه رهبران 

محلـی به تماشـای برنامه را شـامل شـد. طبق آنچـه آرئال و 

همـکاران )2020( عنـوان کردند تلویزیون آموزشـی می   تواند 

رویکردی مناسـب برای مشـارکت دادن کشـاورزان در اجرای 



103فصل نامه علمی پژوهش مدیریت آموزش کشاورزی
شماره69

تابستان 1403

شـیوه   هایی باشـد کـه بـه مقابلـه بـا چالش   هـای محلـی و 

جهانـی کمـک می   کند، از جمله سـازگاری با تغییـرات آب و 

هـوا و کاهـش آن، کاهـش فقـر و افزایش بهـره   وری و درآمد 

می   باشـد.   توسـعه  حـال  در  کشـور   های  در  خرده   مالک    هـا 

توسـعه فرهنگـی زیربنای توسـعه روسـتایی اسـت و حفظ و 

تقویـت هویـت فرهنگـی و بهبود فرهنـگ اسـتفاده از عوامل 

مهـم در بخش توسـعه اسـت )حاجی   نژاد و همـکاران1395(.  

صلواتیان و خوشـبیان )1397(، نیز تناسـب برنامه با فرهنگ 

هـر منطقـه را از ویژگی   هـای مهـم برنامه دانسـتند. 

متناسـب با نتایج پژوهش پیشـنهادهای ذیل در راستای 

بهبـود برنامه     هـای آموزشـی تلویزیونـی برای کشـاورزان ارائه 

می     گردد: 

بـا توجه به اینکه ضرورت تعامـل و بازخورد از مؤلفه     های 

مهـم یـک برنامـه آموزشـی مناسـب برای کشـاورزان اسـت،  

پیشـنهاد می   شـود از جوانـان شـاغل در مزرعـه، باانگیـزه و 

موفـق در برنامه   سـازی اسـتفاده شـود. از دانشـجویان بخـش 

و  شـود  اسـتفاده  برنامـه  محتـوای  و  تولیـد  در  کشـاورزی 

دسـتاورد   های آنـان در تلویزیـون بـه نمایـش گذاشـته شـود 

ایـن امـر نـه تن ها باعـث تشـویق دانشـجویان می     گـردد، بلکه 

سـبب ارتقـاء تلویزیـون بـه سـمت جوان   گرایـی و حمایـت از 

ایده   های نو می     شـود. همچنین پیشـنهاد می     شـود از تجربیات 

افراد مسـن پرطرفدار روسـتا کـه از رهبران محلی هسـتند در 

بهبـود عملکـرد موضـوع محتوا برنامه اسـتفاده شـود.  

در مورد محتوای برنامه: تمام تلاش تیم سازنده برنامه  �

آموزشی تلویزیونی پخش محتوایی است که مخاطب جذب 

آن شود. طبق مصاحبه   هایی که با مخاطب تلویزیون صورت 

گرفت پیشنهاد می   شود محتوایی تولید شود که بر کاشت،  

داشت، برداشت، پس از برداشت و بازاریابی محصولاتی جدید 

می   کند  تلاش  کشاورز  دارد.  تأکید  بالا  اقتصادی  ارزش  با 

محصولی تولید کند که برای او سود داشته باشد و زحمت او 

به هدر نرود. تولید برنامه با هدف انگیزه در مخاطب موفقیت 

از  می   آورد.  ارمغان  به  برای کشاورز  رسانه هم  برای  را هم 

مسائل و مشکلات موجود در جامعه کشاورز بحث به عمل 

آید. مشکلات کم   آبی و فرسایش خاک امروزه از معضل   های 

جامعه کشاورز هستند. توجه به این موضوع و ارائه راهکار   های 

مناسب می   تواند به جلوگیری از هدر رفت آب و فرسایش 

افزایش دارو   های شیمیایی و  با توجه به  خاک کمک کند. 

بیماری    ها با طول درمان طولانی و هزینه   بر کمک به ساخت 

برنامه   هایی که بر مسأله گیاهان دارویی تأکید دارند. تبلیغ 

درست، به موقع و آموزش مناسب از طریق تلویزیون از جمله 

عوامل اثرگذار است. کشاورز یک سال زحمت می   کشد که به 

سودی دست پیدا کند اما متأسفانه چون آموزش مناسبی در 

ارتباط با بازاریابی محصولات خود ندیده   اند، دلالان بیشتر از 

کشاورزان در این میان سود می   برند. این امر باعث تضعیف 

روحیه   ی کشاورز و جابجایی او از روستا به شهرنشینی و پناه 

تلویزیون  می   شود.  شهری  جامعه   ی  آزاد  شغل   های  به  بردن 

می   تواند در این میان صدای کشاورز باشد و با بیان مکرر این 

موضوع به مقامات جهادکشاورزی کل کشور پیشنهاد کند که 

برنامه   ای تدوین شود که بین کشاورز و خریدار دلالی باقی   نماند.  

یکی  � اینکه  توجه  با  و  رسانه   ای  سواد  اهمیت  به  نظر 

جامعه  رسانه   ای  سواد  حاضر،  تحقیق  محدودیت   های  از 

سواد  بردن سطح  بالا  می   شود جهت  پیشنهاد  بود  تحقیق 

مسئولین  آموزشی،  تلویزیونی  برنامه  مخاطبین  رسانه   ای 

با همکاری سازمان صدا و  جهادکشاورزی استان کرمانشاه 

سیمای استان کرمانشاه از طریق رسانه تلویزیون مخاطبان 

را با موضوع آموزش سواد رسانه   ای و اطلاعاتی آشنا سازند.  

با توجه به ضرورت سرمایه   گذاری در تولید پیشنهاد می   شود  �

هزینه   های ساخت تولید برنامه تلویزیونی آموزشی را استانداری 

برعهده بگیرد تا سازمان جهاد کشاورزی استان کرمانشاه تمرکز 

خود را بر روی تولید برنامه با استفاده از نظر مخاطبان خود، 

بهره   گیری از نیروی جوان مرتبط با مسأله و همچنین تولید 

هرچه بهتر برنامه با عمکرد و کیفیت بالا بگذارد. 
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Abs tract

The current qualitative and quantitative research was conducted with the aim of identifying and validating the 

components of a television educational program suitable for farmers. The population s tudied in the qualitative 

section consis ted of experts (23 people) selected using the purposive snowball sampling method. Data was col-

lected using semi-s tructured interviews.  To calculate the reliability of the interviews, the method of intra-subject 

agreement of two coders was used, and the value was 84.36, and considering that it is greater than 60%, the reli-

ability of the coding is confirmed. To determine the level of agreement and assess the validity of each index from 

the experts' perspective and before developing the model, two coefficients of content validity ratio (CVR) and 

content validity index (CVI) were been used.  Data analysis was carried out during two s tages of open and axial 

coding using Maxqdq18 software. The s tatis tical population was a quantitative section of farmers in Kermanshah 

(N = 24,391) who were selected as a sample by multis tage sampling method with proportional allocation of 378 

people. The validity and reliability of the ques tionnaires were confirmed using the convergent validity method, 

Cronbach's alpha coefficient and composite reliability.  The ques tionnaires were analyzed by s tructural equation 

modeling using Smart PLS 4 software. The results of the qualitative part made it possible to identify 38 items 

in the form of six categories of factors of continuity and solidarity over time and the diffusion of the program, 

presenting the program in different formats based on interaction and feedback, in using methods of attracting 

the audience, emphasizing the appropriate content of agricultural educational television programs. Particular 

attention was paid to the effective elements of the educational process as well as planning and inves tment in the 

production of the educational program. The results of the analysis of the ques tionnaires showed that the elements 

introduced by the experts are approved by the farmers and, according to them, the mos t important elements of an 

appropriate television educational program include the content and the appropriate time of broadcas t, in paying 

attention to the effectiveness of diffusion. Elements of the training process, using the appropriate method to attract 

the audience and the presentation of the program is done in the form of interaction and feedback.

Index Terms: Television program، Media organizations، Agricultural education، Skill Increase.
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